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Despre proiectul Follow-us

in prezent, rata NEETs in UE este in mod constant ridicata (17,1%, Eurostat 2020), iar situatia pandemica a
inrautatit sansele acestora de a gasi o educatie, o formare sau un loc de munca adecvat. Pe de alta parte,
intreprinderile mici si mijlocii (IMM-uri) din UE nu utilizeaza in mod eficient platformele de socializare din
cauza numeroaselor obstacole identificate Tn numeroase studii ale UE, cele mai relevante fiind lipsa de
cunostinte privind instrumentele digitale si capacitatea financiara redusa (CE, 2020).

Prin urmare, obiectivul principal al proiectelor este de a utiliza competentele digitale si personale existente
ale persoanelor NEETs pentru a le inspira, motiva si reintegra cu ajutorul unor instrumente de formare, servicii
si metode inovatoare pentru a-si dezvolta abilitatile de Social Media Manageri si pentru a intra in contact cu
IMM-urile care au nevoie de serviciile lor.

Rezultate

Rezultatul 1: Programul de formare Follow-us pentru NEETs

Programul de formare Follow-us pentru NEETs este un plan educational complet si inovator care vizeaza
formarea, motivarea si reactivarea NEETs prin utilizarea social media ca si continut de baza. Acest program
fara precedent de 125 de ore este conceput special pentru grupurile tintd ale proiectelor si le va permite
acestora sa devina Community Manageri care sa isi ofere serviciile intreprinderilor mici si mijlocii.

Cursul este alcatuit din doua blocuri principale: Modulele de competente cheie si modulele de social media.
Modulele de competente cheie fii sprijind pe acestia in exploatarea abilitatilor personale si a motivatiei lor,
pentru a crea valoare din munca lor ca Social Media Manageri. Pe de alta parte, Modulele Social Media sunt
specifice competentelor necesare pentru a deveni Community Manager.

Aceasta Carte a formatorilor, care este un rezultat al PR2, este o parte esentiala pentru a va ghida in calitate
de formator prin acest curs, oferind o structura clara, scopuri de predare si obiective de invatare.

Rezultatul 2: Cursul de perfectionare a formatorilor

Acest curs online se bazeaza pe programul NEETS si instruieste si educa lucratorii din domeniul incluziunii
sociale intr-o maniera noua si eficientd pentru a deveni formatori bine informati si de succes ai programului
Follow-us Training pentru NEETSs.

Cursul de 15 zile este conceput pentru a oferi cunostintele si abilitatile necesare formatorilor Follow-us intr-
un mod convenabil: Este structurat sub formad de module si contine subiecte de Social Media, Digital
Marketing, metode de formare a competentelor cheie si sprijin pentru angajare si antreprenoriat. Cu aceasta
strategie eficienta, organizatiile care vor implementa programul de formare Follow-us, in timpul si dupa durata
de viata a proiectului, vor actiona ca niste "ghisee unice cu acces facil* promovate de Garantia pentru tineret,
deoarece vor deveni centre in care NEETSs pot obtine formare, certificari si tranzitia catre munca, dar si un
loc Tn care vor gasi motivatie, implicare si sprijin de la egal la egal pentru a evita marginalizarea viitoare.

Rezultatul 3: Platforma Follow-us

Platforma Follow-us este o platforma web si mobila care permite, pe de o parte, IMM-urilor sa solicite servicii
gratuite de social media sub forma de joburi punctuale, iar pe de alta parte, tinerilor sa ofere aceste servicii
aplicand ceea ce au invatat in cadrul "Programului Follow-us pentru NEETS", cu obiectivul de a obtine un
certificat de Community Manager dupa ce au realizat cu succes 10 joburi punctuale.

In plus, platforma le permite studentilor sa acumuleze experientd, sa creeze o retea de contacte si sa fsi
sporeasca capacitatea de angajare. Formatorii isi au, de asemenea, locul in cadrul aplicatiei, interactionand
cu studentii pentru a raspunde la eventualele intrebari sau situatii dificile care pot aparea.



Introducere in utilizarea manualului profesorului

Cartea profesorilor (documentul pe care 1l cititi acum) face parte din cel de-al doilea rezultat al proiectului,
cursul de perfectionare a formatorilor. Aceasta este menita sa va ghideze prin programul de formare pentru
NEETSs. Aceasta carte prezinta fiecare lectie pe care o presupune cursul. Din Syllabus, fiecare activitate a
primit un numar de identificare. Fiecare numar ID se refera la activitatile enumerate mai jos in cadrul fiecarui
modul de predare. Acesta este modul in care acest document se leaga de Syllabus.

Cursul pentru NEETs are 25 de zile cu 5 ore de lectii fiecare. In total, cursantii vor fi instruiti in 11 subiecte:
Competente sociale, Limbaj, TIC, Social Media si platforme de socializare, Strategie de postare, Continut
(text si vizual), Analiza si monitorizare, Publicitate si Programare.

In intregime, cursul are 112 lectii. Cartea profesorilor le detaliazad pe fiecare dintre ele cu urmatoarele
informatii:

ID-ul Metoda si Obiective de Instructiuni Materiale si Note Timp
activitatii activitate invatare echipamente pentru
Trainer
Se refera Metode de Ce se asteapta ca | Explica mai in detaliu Enumera Ofera Cat timp
la ID-ul predare alese elevii sa dezvolte | continutul activitatii de toate informatii este
din & prin participarea invatare elementele utile planificat
programa | descrierea la activitate Ofera indrumare pas cu necesare pentru pentru
cursului activitatilor pas pentru o formator lectie
NEETs De asemenea, poate oferi | activitate
sugestii de intrebari, de
exemplu, pentru de-
briefing si discutii.

Despre coloanele unice

ID-ul activitatii
Aceasta coloana se refera la numarul de identificare al fiecarei activitati din Syllabus - planul lectiei.

Metode si activitati

Aceasta coloana reprezintad metodele si activitatile de predare care sunt prezentate in lectie.

Metode: Metodele de predare se refera la principiile generale, pedagogia si strategiile de management care
sunt utilizate pentru predarea si formarea instructiunilor intr-o lectie. Metodele de predare pentru acest curs
au fost selectate in functie de demografia clasei si de domeniul (domeniile) de studiu, pentru a tine cont de
diversitate si a se concentra pe grupul tinta al proiectului - NEETs. Metodele alese sunt enumerate mai jos.
Activitati: Formatorii utilizeaza activitatile ca mijloc de dezvoltare a continutului programat si de atingere a
obiectivelor de invatare, imbunétatind cunostintele, abilitatile si atitudinile cursantilor prin diverse metode de
predare. Aceste activitati nu numai ca fac invatarea mai atractiva, dar cresc si increderea si capacitatea de
gandire critica a cursantilor.

Metodele si activitatile utilizate in cadrul cursului pentru NEETs au ca scop adoptarea unei abordari de
invatare non-formala ori de cate ori este posibil: Scopul este ca cursantii s& dezvolte o intelegere reflexiva,
sa recunoasca legaturile dintre rezultatele invatarii si sa aplice in mod independent si practic ceea ce au
invatat. In contextul acestui curs, invatarea non-formala se bazeaza pe situatii practice care apar in Social
Media Management. Cursantii se vor confrunta cu situatii care vor aparea in viata de zi cu zi la locul de
munca, de exemplu, abilitdti de comunicare, gestionarea timpului sau lucrul in echipa. Este important, ca
formatorii sa ofere exemple din viata de zi cu zi si sa lase cursantii sa discute diferite modalitati de a face fata
provocarilor sale.



Fiecare activitate ar trebui sa Thceapa cu o reflectie a elevilor asupra continutului si a relevantei acesteia
pentru invatarea lor si sé se incheie cu o reflectie asupra a ceea ce au invatat.

Metode de predare si formare
Instruirea directa se refera la o abordare de predare in care formatorii furnizeaza in mod explicit informatii i

demonstreaza abilitati studentilor. Formatorul isi poate asuma diferite roluri, inclusiv cel de autoritate
formala, expert si model personal. Deoarece acest curs urmareste in primul rand sa promoveze invatarea
non-formala si reflexiva, instructiunile directe sunt intotdeauna urmate de o activitate mai interactiva.

Invatarea experientiald este un proces in care cunostintele, abilittile si atitudinile sunt dezvoltate prin
transformarea experientelor. Elevii invata prin insusirea si transformarea experientelor lor in mai multe
domenii de continut, ceea ce le permite sa aplice abilitatile de rezolvare a problemelor in scenarii din lumea
reala.

Abordarea de invatare Flipped Classroom presupune ca elevii s se angajeze in studiu individual si sa
completeze sarcini, mai degraba decéat sa primeasca informatii in clasa si sa execute invatarea in afara
clasei. Formatorii pot utiliza videoclipuri de instruire si alte materiale didactice realizate de ei insisi sau
prefabricate. Va rugam sa retineti: Uneori este logic sa se atribuie aceleasi sarcini si materiale de invatare
tuturor, in timp ce in alte situatii este benefica o abordare individualizata. Cu toate acestea: Un mare
avantaj al clasei inversate este ca elevii pot lucra n ritmul lor propriu.

Invatarea bazata pe jocuri este 0 metoda de predare care urmareste sa implice elevii in invatarea activa
prin intermediul jocurilor. Punénd accentul pe maiestrie, mai degraba decéat pe realizarile scolare sau pe
note, elevii pot dezvolta competente transversale si abilitati de rezolvare a problemelor necesare pentru
viitoarele locuri de munca sau studii. Prin aceasta metoda, ei completeaza misiuni si aleg actiuni intr-un
mediu de invatare bazat pe jocuri pentru a atinge obiective de invatare specifice.

Invatarea practica presupune ca elevii sa participe la activitati fizice, practice, in loc s& primeasca pasiv
informatii prin prezentari sau demonstratii.

Invatarea bazata pe proiecte este o metoda de predare in care elevii lucreaza impreund pe o perioada de
timp pentru a investiga si a raspunde la o intrebare, o problem& sau o provocare autentica, interesanta si
complexa. Aceasta abordare 1i incurajeaza sa colaboreze si sa gaseasca solutii la problemele sau
intrebarile puse de formator.

Obiective de invatare
Aceasta coloana ofera indicatori ai cunostintelor, aptitudinilor si/sau atitudinilor pe care se asteapta ca elevii
sa le dobandeasca sau sa le dezvolte prin participarea la activitate. Obiectivele de invatare ale fiecarei
activitati au fost identificate pentru a raspunde obiectivelor curriculare ale celor 11 module ale cursului.
Obiectivele de invatare sunt declaratii specifice si masurabile care descriu ceea ce o persoana ar trebui sa
fie capabila s& faca, sa stie sau sa inteleaga dupa ce a terminat o lectie, o unitate sau un curs. Acestea fi
ajuta pe formatori si pe studenti sa se concentreze asupra rezultatelor preconizate ale procesului de
invatare si sa se asigure ca instruirea este aliniata la obiectivele de invatare dorite. Obiectivele de invatare
se bazeaza pe atingerea a trei tipuri de invatare, care sunt, de asemenea, interconectate: cunostinte,
abilitati si atitudini. Toate cele trei, uneori in combinatie, construiesc competenta.
In contextul cursului, termenii descrisi se definesc dupa cum urmeaza:
Un obiectiv de invatare legat de cunostinte se refera la informatiile sau conceptele specifice pe care se
asteapta ca cineva sa le invete si sa le inteleaga dupa finalizarea unei lectii, a unei unitati sau a unui curs.
Acesta poate implica memorarea, intelegerea sau aplicarea de fapte, principii, teorii sau proceduri.
Obiectivul de invatare legat de cunostinte este deseori descris folosind termeni precum identificati, definiti,
descrieti, enumerati, etichetati sau recunoasteti. Exemple de obiective de invatare bazate pe cunostinte
includ:

o Cursantii vor fi capabili sa defineasca termenii cheie legati de acest subiect.



o Cursantii vor fi capabili sa identifice principalele etape de lucru legate de o anumita sarcina, de
exemplu, crearea unui plan de social media.
Un obiectiv de invatare legat de aptitudini se referé la abilitatea sau competenta specifica pe care o
persoana trebuie sa o dezvolte sau sa o imbunatateasca dupa finalizarea unei sarcini sau a unui curs.
Acesta poate implica dezvoltarea sau perfectionarea unei abilitati fizice sau mentale, cum ar fi rezolvarea
problemelor, gandirea critica, comunicarea sau conducerea. Obiectivul de nvatare legat de abilitate este
adesea descris folosind termeni precum analiza, aplicarea sau crearea. Exemple de obiective de invatare
bazate pe competente includ:
o Cursantii vor fi capabili sa utilizeze abilitati de gandire critica pentru a analiza si a rezolva probleme
complexe.
Cursantii vor fi capabili sa isi comunice eficient ideile si argumentele in scris si oral.
Cursantii vor fi capabili s& demonstreze abilitati de conducere, lucrand in colaborare si motivandu-i
pe ceilalti pentru a atinge obiective comune.
Un obiectiv de Tnvatare legat de atitudine se refera la un comportament, o valoare sau o convingere
specifica pe care cineva trebuie sa o dezvolte. Acesta poate implica dezvoltarea unei atitudini pozitive,
a unei mentalitati de crestere, a empatiei sau a sensibilitatii culturale. Obiectivul de invatare legat de
atitudine este adesea descris folosind termeni precum apreciere sau respect. Exemple de obiective de
invatare bazate pe atitudine includ:

o Cursantii vor fi capabili s& demonstreze empatie fatd de persoane din medii diverse.
o Cursantii vor aprecia si vor manifesta un comportament etic in mediul academic si profesional.
o Cursantii vor aprecia importanta invatarii pe tot parcursul vietii si a cresterii pentru dezvoltarea

personala si profesionala.
Competenta este un obiectiv de invatare care se refera la capacitatea cursantilor de a-si aplica
cunostintele, abilitatile si atitudinile in mod eficient in contexte din lumea reald. Ea depaseste simpla
stapanire a conceptelor sau a procedurilor si implica integrarea si aplicarea invatarii pentru a rezolva
probleme sau a indeplini sarcini. Obiectivul de invatare legat de competenta este adesea descris prin
utilizarea unor termeni precum aplica, integra, adapta sau transfera. Exemple de obiective de invatare
bazate pe competente includ:
o Cursantii vor fi capabili sa Tsi aplice cunostintele si competentele pentru a proiecta si dezvolta un
prototip functional al unui produs.
o Cursantii vor fi capabili sa isi integreze invatarea din mai multe discipline pentru a rezolva o
problema complexa, din lumea reala.
o Cursantii vor fi capabili sa isi transfere competentele si cunostintele in contexte noi si sa le
adapteze la circumstante in schimbare.

Instructiuni

Aceasta rubrica ofera informatii detaliate despre activitatea de invatare si ofera indrumari pas cu pas pentru
formator cu privire la modul in care sa o desfisoare in mod eficient. In plus, aceasta include exercitii si
intrebari sugerate pentru a facilita dezbaterile si discutiile la sfarsitul unei activitati. Aceste conversatii sunt
elemente cruciale ale cursului, deoarece ii incurajeaza pe cursanti sa reflecteze asupra informatiilor pe care
le-au nvatat si a situatiilor pe care le-au trait in timpul activitatii. Formatorul ar trebui sa se simta
intotdeauna liber s& adapteze cursul si lectiile sale individuale la nevoile studentilor sai. De exemplu, daca
cursantii au dificultati in a discuta un subiect, dumneavoastra, in calitate de formator, ar trebui sa le oferiti
sprijin suplimentar prin reformularea unei intrebari sau prin reamintirea partilor relevante ale activitatii.

Materiale
Aceasta coloana enumera elemente ca mijloace de predare pentru a sprijini explicarea si invatarea
continutului. De asemenea, unele exercitii necesitd anumite materiale care vor fi enumerate si aici.



Note
Uneori avem informatii suplimentare, sugestii sau idei de reflectie, care nu au fost incluse in coloana
"Instructiuni.

Timp
Aceasta coloana va spune cét timp este planificat pentru aceasta lectie specifica.
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Ziua 1 - Platformele de social media: Social Media pe scurt

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Definiti
platformele de
social media;

Descrieti
caracteristicile
marketingului in
social media;

Descrieti tipurile
de utilizatori de
social media.

Etapa 1 (20 de minute): Pe o tabla de = Laptop
flipboard, enumerati tipurile de platforme in = Proiector
functie de scopul si tipul de continut. intrebati = Flipboard
elevii unde ar incadra platformele pe care le = Hartie
folosesc in schema de pe flipchart. = Post-its

= Markeri

Etapa 2 (15 minute): Vizionarea videoclipului
Social media si marketing online si discutii
despre utilizarea social media in scopuri
benefice.

Etapa 3 (20 de minute): Prezentare despre
echipa Social media si despre marketingul
social media.

Etapa 4 (15 minute): Proiectie si discutii
despre monetizare. 5 moduri de a va
monetiza numarul de urmaritori din social
media

Etapa 5 (30 de minute): Discutati despre
tipurile de utilizatori de Social Media si
caracteristicile acestora. Categoriile si
segmentarea pietei tinta.

Etapa 6 (20 de minute): Informare. Discutati
despre segmentul demografic in functie de
varsta si sex.

e La ce reclame sunt susceptibile sa fie
expuse?

o Cum se simt ei, in calitate de tineri
consumatori, cand reclamele fi
vizeaza atat de direct pe baza varstei
sau a sexului?

in aceastd lectie, 2 ore
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica ii ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.


https://youtu.be/qreXGYG3Zp4
https://youtu.be/qreXGYG3Zp4
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s
https://www.youtube.com/watch?v=6cUzCJTUX7s&t=78s

Ziua 1 - Limba: Prezentarea modulului

Instruire directa

O combinatie de
prelegere si lucru in
grup

Prelegere despre
importanta
modulului "Limba"

Lucru in grup despre

ceea ce asteapta

studentii de la modul

+ discutarea
rezultatelor

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegerea scopului
subiectelor
individuale pe care le
acopera modulul
“Limba"

Etapa 1 (10 minute): Prelegere

Prezentarea subiectelor pe care le va
aborda modulul: explicati foarte pe scurt
subiectele individuale, astfel incat studentii
sa aiba o idee despre ce fi asteapta.

Etapa 2 (25 de minute): Lucrul in grup

Lasati elevii sa formeze grupuri. Lasati-i sa
discute timp de 20 de minute intrebarile din
curs (de exemplu: Ce va asteptati sa invatati
in aceasta lectie? Ce lectie asteptati cel mai
mult? De ce? Exista vreo lectie pe care ati
prefera sa o sariti? De ce anume? Am ratat
un subiect important? Daca da, care dintre
ele?).

Rugati-i sa fsi scrie gandurile (pe hartie, pe
calculator, este alegerea lor.

Etapa 3 (25 de minute): Discutie
Discutati intrebarile unice cu intreaga clasa.

Prin urmare, elevii ar trebui sa aiba o idee
despre ceea ce li asteapta in zilele
urmatoare si despre motivul din spatele
lectiilor unice.

= Laptop
= Beamer
= Stilouri
= Hartie
(optional)

Aceasta lectie este
conceputa pentru
a-i ajuta pe
cursanti sa
inteleaga
importanta
acestui modul.
Aceasta fnseamna,
de asemenea,
inldturarea
eventualelor
temeri si anxietati.
Daca observati ca
un anumit
continut i
nelinisteste pe
cursanti,
concentrati
discutia in special
pe eliminarea
acestor
incertitudini.
Cursantii ar trebui
sa plece de la
aceasta lectie cu
nerabdare sa
invete.

ora



Ziua 1 - Competente sociale

: Constiinta de sine si evaluarea abilitatilor de viata

O combinatie de
instruire directa +
invatare
experientiala
+1invatarea

bazata pe joc

Activitatea va incepe
cu o introducere la
subiectul "Abilitati
de viata" prezentata
de instructor. Intr-o
a doua etap3, elevii
vor descoperi, prin
namedlinstrumentului
de autoevaluare
"VALITS 2", care sunt
competentele lor de
informare.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa identifice si
sa Inteleaga
propriile emotii,
comportamente
, sentimente si
ganduri.

Intelegeti
abilitatile lor
transversale
(puncte forte
si puncte
slabe).

Etapa 1 (10 minute): Introducere n abilitatile
de viata

n cadrul acestei activitati, le veti explica
elevilor dumneavoastra 10 dintre cele mai
solicitate competente de viata de catre
companiile din UE. Elevii pot citi definitiile Tn
PC-urile lor sau in cartile electronice in timp
ce le explicati, dar asigurati-va ca le oferiti
explicatii aprofundate in cazul in care au
dificultdti cu unele definitii. Tn cursul Upskill,
veti gasi 10 definitii suplimentare, in cazul in
care studentii dvs. au creierul flamand, puteti
vizita si ESCO.

Etapa 2 (15 minute): Abilitati de viata in
discutie: Tn aceast3 a doua activitate, veti
pune urmatoarele intrebari elevilor
dumneavoastra: Cunoasteti si alte Abilitdti de
viata? Ce abilitdti de viata credeti ca sunt
necesare pentru Managerii de Social Media?
Sunteti constienti de abilitatile voastre de
viata?

Prin desfasurarea acestei dezbateri impreuna
cu restul clasei, ei vor invata, prin "invatare
xn

prin experienta", mai multe informatii despre
abilitatile de viata.

Etapa 3 (35 de minute): Testeaza-ti abilitatile
soft!

Cu ajutorul instrumentului VALITS 2.0, elevii

Calculatoare
Ecran digital
Handouts
Instrumentul de
evaluare VALITS

2: www.valits.eu

Va rugam sa va
asigurati ca
conexiunea la
internet este
suficient de
puternica,
deoarece, in
functie de
marimea
grupului, VALITS
2.0 va avea
nevoie de o
conexiune
rapida.

Fiti constienti
de faptul ca
unii elevi vor
avea nevoie de
ajutor in
utilizarea
instrumentului
VALITS 2.0,
si/sau
configurarea
computerului si
a altor
dispozitive.

Va rugam sa
efectuati mai
intai un test
pentru a va

1ora


http://www.valits.eu/

Ziua 1 - Competente sociale: Constiinta de sine si evaluarea abilitatilor de viata

dumneavoastra isi vor autoevalua abilitatile familiariza cu
de viata prin intermediul invatarii bazate pe jocul inainte de
joc. Mai multe informatii in "note pentru sesiune.

profesor".



Ziua 1 - Ce este prezenta online?

Instruire directa Cursantii vor fi
capabili sa:

O combinatie de
prelegeri, lecturi si

inregistrari video.

Intelegeti definitia
prezentei online.

Cunoasteti cat de
importanta este
prezenta online
pentru a obtine
recunoasterea in
randul noilor
clienti.

Realizarea altor
beneficii pe
care prezenta
online le poate
aduce afacerii.

Recunoasterea
componentelor
prezentei online si
utilizarea
acestora.

= Computer

Etapa 1 (15 minute): Prezentati definitia .
= Telefon mobil

prezentei online si enumerati beneficiile pe

y Tableta
care aceasta le poate aduce afacerii = Creion
dumneavoastra.

= Notebook

Etapa 2 (15 minute): Introduceti subiectul
componentelor prezentei online. Prezentati
mai intai videoclipul despre cum se creeaza un
site web si cum poate influenta acest lucru
prezenta online a companiei dumneavoastra.

Etapa 3 (10 minute): Explicati definitia SEO si
factorii care pot determina modul in care vor
arata rezultatele cautarii pentru o anumita
interogare.

Etapa 4 (10 minute): Descrieti tipurile de
continut care pot stimula prezenta online si
prezentati un articol pe care sa-l cititi despre
15 modalitati eficiente de a va construi
prezenta online.

Etapa 5 (10 minute):

o Numiti doua beneficii pe care
prezenta online le poate avea asupra
companiei dumneavoastra si asociati
termenii cu semnificatia lor.

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora



Ziua 2 - Platformele de social media: Facebook

5 Instruire directa Cursantii vor fi
o capabili sa:
O combinatie de
p.relege.n, Ichun, Tntelegeti
videoclipuri si eitartele

exercitii de lucru in
echipa.

caracteristici ale
Facebook pentru
afaceri;

Descrieti
sistemul de
implicare pe
Facebook;

Creati un cont de
afaceri pe
Facebook.

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin a-i intreba = Laptop

pe cursanti: = Proiector
= Flipboard
e Cum ati aflat despre afacere prin = Hartie
intermediul Facebook? =  Post-its
® Care credeti ca sunt modalitatile = Markeri

prin care puteti promova o afacere
pe Facebook?

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
sistemul de implicare pe Facebook si metode
de imbunatatire a vizibilitatii afacerii.

Etapa 3 (10 minute): Prezentarea pe
Flipboard a profilului personal de Facebook
vs. profilul de Facebook pentru afaceri.

Etapa 4 (10 minute): Conectati laptopul la
videoproiector si prezentati clasei o
simulare de creare a unui cont de afaceri
pe Facebook. Evidentiati noile
caracteristici ale acestui cont in
comparatie cu contul personal.

Etapa 5 (10 minute): Discutati cu participantii
despre crearea unui cont de afaceri. Decideti
domeniul de activitate, produsul sau serviciul
si grupul tintd. Pregatiti-i pentru ziua
urmatoare, cand vor crea un profil de
Facebook pentru afaceri.

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

1ora



Ziua 2 - Limba: De ce este important sa fii versatil pentru clienti

6 Instruire directa

O combinatie de
prelegeri si lucru in
grup.

Prelegere despre de

ce este importanta
versatilitatea

Lucru in grup pe
tema respectiva

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunostinte
imbunatatite
demonstrate

intelegeti
importanta
versatilitatii.

Etapa 1 (5 minute): Prelegere
Introducere despre ce inseamna sa fii versatil
Etapa 2 (25 de minute): Lucrul in grup

Lasati elevii sa formeze grupuri. Lasati-i sa
gaseasca motive si argumente pentru care ei,
personal, doresc sa fie versatili in rolul lor de
Social Media Manager.

Etapa 3 (20 de minute): Discutie

Discutati subiectul cu intreaga clasa si adunati
argumentele lor intr-un fisier.

Etapa 4 (10 minute): Rezumat

Cu toate gandurile adunate, vedeti ce
lipseste si, daca este necesar, adaugati la
faptele adunate in timpul cursului.

Laptop
Beamer

Stilouri
Hartie
(optional)

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

1 ora



Ziua 2 - Competente sociale: Auto-motivatie

Tnvatare prin
experienta

O combinatie de
cel putin 2
activitati de grup
in clasa pentru a
stimula
automotivarea.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Consolidarea
realizarilor

Tncurajati
auto-
motivarea

Sa demonstreze
constientizarea
legaturii dintre
abilitatile de viata
si automotivare

Pasul 1 (20 de minute) "Sondaj
motivational”.

Profesorul le va pune elevilor intrebari de
genul:

e "De ce v-atiinscris la acest curs"?

e "Cum te simti astazi?"

e "Ce poti aduce tu restului
grupului?"

Raspunsurile studentilor le vor oferi
suficientd motivatie pentru a continua sa
urmeze cursul, invatand in acelasi timp de la
colegii lor.

Etapa 2 (35 min.): Momente importante din
viata mea.

Facilitatorul de grup fi va ruga pe toti sa se
gandeasca la ce 30 de secunde din viata lor
ar dori sa traiasca din nou n cazul ipotetic
in care ar mai avea doar acest spatiu de
viata. Profesorul ii va intreba apoi "ce puteti
schimba acum pentru a obtine acel
moment"?

Etapa 3 (5 minute): Reflectie

Indrumati cursantii s& reflecteze asupra
raspunsurilor lor si asupra raspunsurilor

colegilor lor. Acestea i-ar putea motiva sa "faca

ceva" si sa nu-si piarda motivatia pe parcursul
restului cursului*.

Hartie

Stilouri.

Pixuri colorate in
cazul in care
doriti sa o faceti
mai creativa.

Pregatiti o serie
de jocuri in cazul
in care aceste
jocuri nu
functioneaza in
clasa.

*Consiliere:
folositi
raspunsurile
elevilor pe tot
parcursul
cursului, Tn cazul
in care unii
dintre eiisi pierd
motivatia la un
moment dat.

1ora


https://thehomeschoolresourceroom.com/2020/08/31/motivational-activities-students/
https://thehomeschoolresourceroom.com/2020/08/31/motivational-activities-students/
https://thehomeschoolresourceroom.com/2020/08/31/motivational-activities-students/

ZIUA 2 - Construirea unui site de afaceri. Cum se face?

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri +
activitate de creare
de site-uri web

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti etapele
procesului de
creare a unui site
web.

intelegeti modul in
care un domeniu
bun poate afecta
reputatia afacerii.

Intelegeti
diferenta dintre
gazduire web
partajata si
dedicata

Crearea unui site
web utilizand
instrumente
adecvate.

Etapa 1 (15 minute): Explicati etapele de
creare a unui site web.

Tn primul rand, discutati despre constructorii
de site-uri web, cu trimitere la articolul
privind cele mai bune instrumente sugerate.
Apoi, explicati cum se alege un domeniu bun
si cum poate influenta acesta o afacere. In
continuare, evidentiati scopul clar si
elementele vizuale de pe site-ul web.
Explicati optiunile de gazduire web cu
trimitere la instrumentele prezentate intr-un
articol atasat.

Sugerati cateva sisteme de management
disponibile.

Etapa 2 (40 de minute): Activitate practica

Activitate de creare a unui site web cu
ajutorul unui constructor de site-uri web la

alegere. Formatorul poate sugera unul dintre

instrumentele prezentate mai sus.

Etapa 3 (5 minute): Prezentare. Invitati elevii
sa prezinte pe scurt progresul lucrarilor lor.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora

n plus,
prezentati-le
elevilor
videoclipul care
explica Cum se
face un site web
in 10 minute.


https://www.forbes.com/sites/allbusiness/2019/05/25/small-business-website-tips/?sh=125d34a821ad

Ziua 3 - Platformele de social media: Facebook

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Tntelegeti
diferitele
caracteristici ale
Facebook pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de implicare pe
Facebook;

Creati un cont de
afaceri pe
Facebook

Etapa 1 (10 minute): incepeti cu o informare
despre ziua precedenta (Activitatea ID 5).
Continuati prin a-i intreba pe cursanti:

e Care sunt tipurile de Facebook pe
care le poti alege pentru afacerea
ta?

e Care credeti ca sunt avantajele?

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
tipurile de Facebook. Ajutati-i sa se decida
asupra tipului de Facebook care va fi folosit.
Urmariti videoclipul despre pagina de afaceri
Facebook optimizata.

Etapa 3 (60 de minute): impartiti elevii in
grupuri de cate 4 si dati-le sarcina de a gasi o
idee de postare pe Facebook pentru pagina
nou creata. Scopul postarii este de a atrage
cat mai mult din publicul tinta al afacerii.

Spuneti-le sa trimita toate informatiile pentru

postare pe WhatsApp sau pe e-mail, astfel
incat sa poata fi postate.

Etapa 4 (20 de minute): Prezentarea paginilor

FB si a postarilor. Prezentari de grup (cateva
minute pe grup).

Etapa 5 (10 minute): Invitati elevii sa explice
alegerile facute si cum au functionat.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasts lectie,
sunteti profesor

si facilitator. o

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.



Ziua 3 - Limba: Comunicare in limba engleza

10

Instruire directa

O combinatie de

prelegeri, lucru in grup

si discutii

Cursantii vor fi
capabili sa:

Demonstreaza
cunostinte
imbunatatite

Exemplificati
avantajele de a
putea comunica in
limba engleza in
calitate de Social
Media Manager.

Demonstreaza
abilitati
imbunatatite de
prezentare

Etapa 1 (5 minute): Prezentarea subiectului
Etapa 2 (20 de minute): Lucrul in grup

Lasati elevii sa formeze grupuri. Invitati-i sa
discute de ce cunoasterea limbii engleze ca
Social Media Manager ar putea fi avantajoasa
Lasati-i sa pregateasca o scurta prezentare cu
argumentele lor pentru a-i convinge pe
"sceptici".

Etapa 3 (25 de minute): Prezentarea
argumentelor

Fiecare grup isi prezintd argumentele
Formatorul le aduna pe toate pe o tabla
Etapa 4 (10 minute): Discutie

Dupa toate prezentarile, grupul verifica tabla si
adauga alte motive la care se poate gandi.

Laptop
Beamer
Stilouri
Hartie

(optional)

Placa (analogica
sau digitala)

Spuneti-le
elevilor ca
prezentarile lor
nu trebuie sa
depaseasca 5
minute. Lasati-i
sa se distreze cu
acest exercitiu,
prezentarile nu
trebuie sa fie
prea serioase.
Scopul principal
al lectiei este de a
le creao
perspectiva
asupra motivelor
pentru care ar
trebui sa fie
capabili sa
comunice Tn
limba engleza
madcar putin.

ora



Ziua 3 - Competente sociale: Empatie

11

Instruire directa
si invatare prin
experienta

O combinatie de cel
putin 3 activitati de
grup in clasa pentru
a tnvata despre
empatie prin
invatare prin
experienta si o
scurta introducere a
diferitelor tipuri de
empatie.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa identifice, sa
inteleaga si sa
reglementeze
emotiile
colegilor

intelegeti
termenul de
empatie si
diferitele sale
tipuri

Etapa 1 (15 minute) - Introducere. In Programul
pentru NEETSs, elevii vor gasi definitia empatiei
si tipurile de empatie (afectiva, somatica si
cognitiva). Asigurati-va ca inteleg cu totii aceste
definitii tnainte de a intra in jocul 1% (ce este in
neregula?).

Pasul 2 (20 de minute) Ce s-a intdmplat?: In
aceasta activitate, elevii trebuie sa fie impartiti

in grupuri si apoi sa analizeze o situatie specifica.

Scopul este ca membrii echipei sa evalueze

opinia si pozitia celorlalti intr-o anumita situatie.

Pentru a face acest lucru, ei ar trebui sa se
intrebe unii pe altii cum s-ar simti in acea
situatie fictiva. Ei vor gasi exemple de astfel de
situatii In program.

Etapa 3 (20 de minute): Deseneaza-ti perechea:
Elevii sunt rugati sa isi scrie numele pe o foaie
alba, iar apoi acestea vor fi distribuite aleatoriu
intre ei. Apoi, elevii trebuie sa isi deseneze
partenerul de pe hartia pe care o au. in acest
fel, ei pot vedea cum fi vad ceilalti.

Etapa 4 (5 minute): Alegeti 2/3 cantece care
vorbesc despre empatie, daca aveti nevoie de
ajutor, aici puteti gasi o lista de 21 de cantece
care fi vor face pe elevii dvs. sa fie mai
interesati de acest subiect, deoarece unii dintre
artistii lor favoriti canta despre el. Lasati-i pe
elevii dumneavoastra sa cante un cantec daca
stiu vreunul legat de subiect!

Hartie

Stilouri.

Pixuri colorate
Calculatoare
Ecran

Telefon mobil
Player de
muzica/difuzor

Asigurati-va ca
va cunoasteti
trecutul elevilor
inainte de a
desfasura
aceasta
activitate,
deoarece unele
situatii fictive
pot provoca
demotivare sau

emotii negative.

1
ora


https://songsplurge.com/songs-about-empathy/

ZIUA 3 - Cum sa incepi un blog?

12

huedirecta

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri +
activitate de creare
de bloguri

Cursantii vor fi
capabili sa:

Aplicati
cunostintele
pentru a incepe
un blog;

Intelegeti
importanta
blogurilor ca fiind
cea mai eficienta
strategie de
creare de
continut;

Folositi un
software pentru

blogging.

Etapa 1 (5 minute): Explicati-le elevilor ce este
un blog si de ce este important pentru
intreprinderi sa aiba unul.

Etapa 2 (15 minute): Prezentati elevilor cateva
idei dovedite despre cum sa inceapa un blog si
explicati-le fiecare dintre ele.

Discutati apoi despre actiunile care trebuie
intreprinse pentru a incepe un blog online si
despre platforma de blogging care ar putea fi
aleasa.

Etapa 3 (10 minute): Vorbiti despre WordPress
ca despre un software popular pentru bloguri.
Elevii pot viziona un videoclip despre cum sa
inceapa un blog.

Etapa 4 (30 de minute): Activitate practica

Activitate de creare a unui blog folosind o
platforma kalegere. Formatorul poate sugera
unul dintre instrumentele prezentate mai sus.

Computer In aceastd lectie,

Telefon mobil sunteti profesor 1ora
Tableta si facilitator.

Creion

Notebook



Ziua 4 - Competente sociale: Competente antreprenoriale

13

Instruire directa
si joc de rol

O prelegere
despre
comunicare,
vanzare,
concentrare,
invatare si
strategie si o

activitate in clasa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Demonstrarea
de noi
competente
antreprenoriale
cheie

Etapa 1 (30 de minute) - Introducere. Veti prezenta
conceptul de antreprenoriat si importanta pe care
o are in prezent in UE. Ulterior, veti enumera si
explica care sunt cele 5 abilitati principale pe care
ar trebui sa le posede un antreprenor. Definitiile
sunt incluse inProgramul NEETs: Comunicare,
Vanzari, Concentrare, Capacitatea de a invata si
capacitatea de a dezvolta o strategie de afaceri.

SFAT! Faceti ca sectiunea de introducere sa fie
interactiva, punand intrebari elevilor
dumneavoastra! Nu urmati modelul traditional in
aceste 20 de minute.

Pasul 2 (30 de minute) - pregatiti jocul de rol. Elevii
vor fi impartiti in grupuri de cate 2, in care unul va
fi Social Media Manager, iar celalalt va detine o
companie care are nevoie de suport social media.
Spuneti-le elevilor sa isi pregateasca profilurile (de
exemplu, tipul de companie, tipul de servicii Social
Media...).

Pasul 3 (1h) - Joc de rol! Spuneti-le elevilor dvs. sa
urce pe scena si sa desfasoare jocul de rol. Dati-le o
bucata de hartie sau niste diapozitive pe care sa
aiba un sprijin Tn cazul in care devin nervosi.

Unele sfaturi sunt explicate in programul NEETSs.
Cand termina toti, intrebati-i pe managerii Social
Media: ati vdndut ceea ce v-ati dorit? Si apoi
antreprenorul: managerul de Social Media v-a
inteles/implinit nevoile?

Hartie

Stilouri.
Calculatoare
Ecran

Cateva
decoratiuni de
punere in scena,
daca este cazul
(de exemplu,
puteti cere
elevilor sa aduca
un costum?).

Pregatiti cateva
profiluri de
companii in
cazul in care
unii dintre elevi
nu au idei.

ore



Ziua 4 - Strategia de postare

14

invitare bazati pe
proiecte cu instruire
directa si exercitii de
lucru in echipa

Introducere si
explicarea
platformelor Social
Media si a rolurilor
cheie pentru afaceri.

Introducerea
conceptelor de
"comunicare" si "tinta"
pentru a identifica
potentialul "buyer
persona" al
companiilor si pentru a
determina cea mai
potrivita platforma de
social media pentru a
raspunde nevoilor
acestora.

Utilizarea jocului
"Role Play" pentru a
simula o potentiala
discutie intre
managerul companiei
si managerul SM.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Consolidarea
cunostintelor
privind platformele
Social Media,
oferind
instrumentele
necesare pentru a
identifica nevoile
de afaceri;

intelegeti ca
retelele de
socializare sunt
diferite unele de
altele si au un rol
diferit.

Pasul 1: (30 de minute) inainte de a prezenta
continutul, deschideti o discutie si adresati
elevilor cateva intrebari anterioare:

1. Stiti care sunt diferentele dintre

diversele social media?

in ce scop folositi social media? Pentru
divertisment? Pentru relationare? Pentru a
fila curent cu stirile de ultimd ora?

Credeti ca prezenta online este importanta
pentru companii?

w

Pasul 2: (30 de minute) Prezentati si explicati
continutul, concentrandu-va pe diferentele
existente in ceea ce priveste grupul tinta si
functionalitatea fiecarei platforme de
socializare.

Pasul 3: (50 min.) Cititi introducerea la "Jocul de
rol" si impartiti elevii in perechi de cate doi.
Unul dintre elevi va fi managerul de social
media, iar celdlalt va juca rolul companiei.
Scopul final al jocului este de a gasi cea mai
potrivita platforma si strategie de social media
pentru nevoile companiei.

Etapa 4: (10 minute) Reflectie. Ghidati elevii sa
reflecteze asupra acestui exercitiu care {i va
ajuta pe viitorii manageri de social media sa
inteleaga ce strategie este cea mai potrivita
pentru a raspunde nevoilor companiei.

Computer

Conexiune la
internet

Tmpartiti lectia in
doua parti:
introductiva,
pentru
explicarea
continutului, si
interactiva.

Cunoasterea
diferentelor
dintre diversele
platforme de
social media
existente,
intelegerea
caracteristicilor
publicului tinta si
a metodei de
comunicare
adecvate care
trebuie aplicata,
ii va ajuta pe
viitorii manageri
de social media
sa inteleaga ce
strategie este
cea mai potrivita
pentru a
raspunde
nevoile
companiei.

2 ore



ZIUA 4 - ICT: Domenii si gazduire

15

hauedirecta

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti
diferenta dintre
cele doua:
domeniu si
gazduire;

Posibilitatea de
a obtine
domeniu si
gazduire pentru
site-ul web;

Cunoasteti pasii
pentru a obtine
un nume de
domeniu.

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin a explica = Computer
definitia Domeniu si Gazduire si apoi = Telefon mobil
continuati invitandu-i pe elevi sa urmareasca = Tableta
videoclipul despre diferentele dintre ele. = Creion

= Notebook

Etapa 2 (15 minute): indrumati elevii prin
etapele de obtinere a unui nume de domeniu.

Etapa 3 (10 minute): Explicati de ce au nevoie
de un nume de domeniu pentru afacerea lor.

Etapa 4 (15 minute): Explicati in continuare ce
este gdzduirea web si invitati elevii sa
urmareasca un scurt videoclip pe aceasta
tema.

Etapa 5 (10 minute): Cereti elevilor sa faca un
test de verificare a cunostintelor lor despre
subiect.

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora



Ziua 5 - Competente sociale

: Comportamentul social

16

Instruire directa

Masterclass
despre
Comportamentul
social si explicatii
despre ce abilitati
ar trebui sa aiba.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa identifice si sa
lucreze la
ascultare,
structurarea
conversatiei,
formularea de
intrebari si
solicitari.

Etapa 1 (30 de minute) - Introducere. Veti introduce
conceptul de comportament social si tipurile de
interactiuni pe care le poate avea un individ (de
exemplu, cooperante sau parentale).

Pasul 2 (10 minute) - Dupa ce ati analizat in
profunzime fiecare tip de interactiune, rugati-i pe
elevi sd dea exemple de interactiuni. In Cursul de
perfectionare, veti gdsi definitiile acestor tipuri de
interactiuni.

Pasul 3 (20 min.) - Ghidati elevii sa identifice
competentele atunci cand se suprapun 2 sau mai
multe tipuri de interactiuni. Va rugam sa cititi
publicatia lui Milos Kantaras si sa propuneti
modelul elevilor dumneavoastra. Analizati apoi
modelul in clasa si, impreuna cu toti elevii,
identificati alte competente care lipsesc din
model.

Exercitii de curs
Calculatoare
Ecran

Cititi din timp
publicatia BESSI
pentru a fi
pregatiti pentru
curs.

ora


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC9503910/

Ziua 5 - Continut vizual: Tipuri

17

Instruire directa +

joc de rol

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru
in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Evidentiati
importanta
fotografiilor pe
retelele sociale

Explicarea si
descrierea
tipurilor de
imagini

intelegerea

diferitelor aspecte
de care trebuie sa
se tina cont atunci

cand se fac

fotografii: teorie si

practica

Creati fotografii
pentru social
media.

Etapa 1 (20 de minute): Incepeti prin a-i intreba pe ® Laptop
cursanti: * Proiector
° Inch!detl oc.h||. Si acvum. gar:dltl-\{a la n Tl
"social media". Ce va vine in minte?
Dezbatere: Flash-uri de imagine? Exista
text si cuvinte? Cei mai multi vor re
membru imagini.

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare cu date
despre importanta imaginilor.

Etapa 3 (10 minute): Prezentarea fotografiilor/
imaginilor de pe retelele de socializare ale
IMM-urilor: produs si serviciu, site, lucratori si
eveniment.

Etapa 4 (30 de minute): Partea practica.
Explicarea modului de a face fotografii pentru
social media. Detaliile de care trebuie sa tinem
cont atunci cand facem fotografii.

- Prezentare despre elementele estetice.

- Prezentare despre aspectele tehnice.

- Prezentare despre regulile de baza.

SFATURI! Comentati imaginile de pe ecran si
sugerati elevilor sa descrie situatiile si imaginile pe
care si le amintesc.

Etapa 5 (10 minute): Proiectarea videoclipului 5
sfaturi pentru a va imbunatati instantaneu jocul
foto si discutii pe marginea acestuia.

Etapa 6 (30 de minute): Profesorul explicd activitatea
si fi ghideaza pe elevi sa o faca individual.

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

2 ore


https://youtu.be/Cb5bjlnDkCs
https://youtu.be/Cb5bjlnDkCs

ZIUA 5 - TIC: Cum se creeaza o retea de socializare

18

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
creati canale de
social media.

Intelegeti
importanta de a
avea un canal de
social media
pentru strategia
media a afacerii.

Etapa 1 (10 minute): Introducere

Explicati ca canalul social media este o parte
vitala a existentei companiei.

Etapa 2 (15 minute): Explorati

Descrieti diferitele platforme de socializare si
cum pot alege elevii una care sa se potriveasca
nevoilor afacerii lor.

Etapa 3 (10 minute): Explicati

Explicati cum functioneaza YouTube si la ce
poate fi folosit.

e Invitati-i pe elevi sa urmareasca ghidul
pas cu pas: Video

Etapa 4 (25 de minute): Activitate practicd

Rugati elevii sa isi creeze un canal de socializare
pe YouTube, urmand pasii prezentati.

Computer in aceastd lectie,
Telefon mobil sunteti profesor
Tablet3 si facilitator.
Creion

Notebook

1ora


https://www.youtube.com/watch?v=l0eM1_JVqHE&feature=youtu.be(opens%20in%20a%20new%20tab)

Ziua 5 - Limba: Instrumente

19 Instruire directa Cursa|.1;.ii s fi
capabili sa:
O combinatie de
Apreulegeri, Demonstreaza
[ 2lit cunostinte
experimentald si imbuntitite
discutii

Cunoasteti
instrumentele
utile si luati decizii
in cunostinta de
cauza cu privire la
utilizarea lor.

sa demonstreze
imbunatatirea
abilitatilor de
lucru in echipa si
de gestionare a
timpului.

intelegeti
avantajele
cunoasterii limbii
engleze.

Etapa 1 (15 minute): Prezentarea subiectuluisi = Laptop
a instrumentelor unice. Oferiti o scurta - S
prezentare a modului de functionare a

instrumentelor + Video (vezi cursul)

Etapa 2 (30 de minute): Exercitiu (Jocul
traducerii)

Lasati elevii sa formeze grupuri. Invitati-i sa
scrie/aleaga un text si sa-l traduca de mai
multe ori in diferite limbi.

ntr-o ultim3 etap4, textul este tradus fnapoi in
limba lor materna.

Etapa 3 (15 minute): Prezentarea rezultatelor

Grupurile Tsi prezinta textele originale si textele
finale realizate de traducatori.

De obicei, textele care sunt traduse de mai
multe ori sunt destul de amuzante si nu mai au
sens.

Acest lucru ar trebui sa arate clasei ca utilizarea
instrumentelor de traducere are limitele sale.

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora

v


https://youtu.be/jN_qt5QlKQU

Ziua 6 - Limba: Exercitiu cu oua de dragon

20

Tnvatare

experimentala

Lucru Tn grup pentru
a combina lectiile
anterioare intr-un
rezultat practic.

Cursantii vor fi
capabili sa:

sa demonstreze
imbunatatirea
abilitatilor de lucru
in echipa si de
gestionare a
timpului.

Intelegeti
avantajele
cunoasterii limbii
engleze.

Utilizarea cu
incredere a
aplicatiilor de
traducere.

Sa demonstreze
abilitati de
scriere creativa
side
publicitate.

Etapa 1 (15 minute): Pregatire

Lasati elevii sa formeze grupuri de 4-6
persoane, in functie de numarul de elevi din
clasa. Dati instructiuni asa cum se vede in

cursul NEETs: Proiectati un "protector de oua",

scrieti un scurt text publicitar si traduceti-l in
limba engleza.

Asezati materialele. Fiecare grup poate
folosi cat de mult are nevoie.

Nota: Daca un balon de apa se sparge, dati
grupului ubalon nou. Aceasta informatie
trebuie sa o pastrati pentru dumneavoastra si
sa o puneti in aplicare doar atunci cand este
necesar.

Etapa 2 (2 ore): Exercitiu cu oul dragonului -
Fiti atenti la timp si anuntati clasa cand a
trecut o ora. Unele grupuri ar putea avea
nevoie, de asemenea, de indiciul ca diferite
persoane pot lucra la sarcini diferite.

Etapa 3 (35 de minute): Permiteti fiecarui
grup sa Iisi prezinte produsul cu ajutorul
textului publicitar in limba lor materna. (max.
5 minute pentru fiecare)

Testarea modelelor: Aruncati ouale (de la o
fereastra mai inalta, daca este posibil).

Etapa 4 (10 minute): Votarea anonima a
castigatorului + acordarea de premii

Baloane de apa
Apa

Ziarul

Banda adeziva
Bete de lemn
(alternativa:
paie de hartie)

Premiul care
entuziasmeaza
grupul

fiecare grupa
ar trebui sa
primeasca un
pret, dar ar
trebui sa fie
unul mai mare
pentru
campioni

Laptop
Beamer

n aceast3 lectie,
sunteti
moderator si
cronometru.

Exercitiul are si
rolul de a ne
cunoaste mai
bine si de a ne
distra. Gasiti un
echilibru intre a-i
lasa pe elevi sa isi
rezolve singuri
sarcinile si a-i
sprijini atunci
cand au nevoie
de sfaturi.

3 ore



ZIUA 6 - ICT: Cum se configureaza Two Factor

21

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Tntelegeti cum sa
configurati
autentificarea cu
doi factori pentru
contul Google.

Evidentiati
importanta
securitatii
online.

Etapa 1 (10 minute): Introducere = Computer

. . . = Telefon mobil
Introduceti conceptul de securitate online.

.. . o = Tabletd
Explicati elevilor termenul de autentificare cu ab. eta
doi factori. " Creion

= Notebook

Etapa 2 (40 de minute): Explorati si explicati

Rugati elevii sa se conecteze la conturile lor
Google. Apoi treceti prin prezentarea care
explica pasii de setare a 2FA in contul Google.

Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa raspunda la intrebari in cadrul
unui test pentru a-si verifica cunostintele.

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora

Activitatea de
configurare a
2FA i implica pe
elevi si, in acelasi
timp, acestia pot
aplica
cunostintele
dobandite.



Ziua 6 - Continut: Formatarea textului

22

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Creati postari
atragatoare,
atractive din punct
de vedere vizual,
care sa atraga
cititorii si sa i
incurajeze sa
actioneze.

Folositi
dimensiunea si
tipul de font
potrivit, formatati
textul cu bold,
italice si
subliniere si
folositi puncte sau
liste numerotate
pentru a
intrerupe pasajele
mai lungi.

Etapa 1 (10 minute): Introducere

Prezentati conceptul de formatare a textului in
social media, subliniind beneficiile si modul in
care poate fi folosit pentru a crea continut
vizual.

Etapa 2 (30 de minute): Explicati si explorati

Explicati diferitele optiuni de formatare
disponibile, cum ar fi bold, italic, subliniere,
dimensiunea si culoarea fontului. Oferiti
exemple pentru fiecare dintre acestea si
permiteti elevilor sa exerseze prin formatarea
unui text folosind diferitele optiuni.

Etapa 3 (15 minute): Elaborati

Discutati despre cele mai bune practici de
formatare a textului in social media, cum ar fi
utilizarea formatarii pentru a crea o ierarhie
vizuala si pentru a imbunatati lizibilitatea.

Etapa 4 (5 minute): Reflectie

Furnizati cateva studii de caz de postari de
succes in social media care au folosit
formatarea cu succes.

Computer
Internet

Programul de
formare Follow-Us
pentru NEETS

Aratati-le elevilor
cum sa
foloseasca
diferite stiluri si
dimensiuni de
text pentru a-si
transmite
mesajul in
postarile din
social media.

Explicati cum se
utilizeaza
caracterele
speciale, cum se
utilizeaza bold,
italic etc.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1

o

ora



Ziua 7 - Limba: Engleza de baza - Sa exersam!

23

Tnvitare
experimentala

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa demonstreze
imbunatatirea
abilitatilor de
comunicare de baza
in limba engleza

Demonstreaza
abilitati de lucru in
echipa

Etapa 1 (10 minute): Pregatire

Reamintiti clasei dumneavoastra motivele
pentru care cunoasterea unor notiuni de
baza de limba englezd este importanta
pentru un Social Media Manager.

Puteti folosi lista pe care ati creat-o Tmpreuna
in Lectia din ziua 3 (Activitatea ID 10).

Etapa 2 (15 minute): Prezentati "Vanatoarea

pentru Europa" Exista 2 optiuni:

a) lectiile interactive (un singur jucator)
b) jocul multiplayer (trebuie
descarcat pe computer sau pe
telefon)

Va sugeram sa va ghidati prin site-ul web Hunt

for Europe si prin instalarea programului prin

partajarea ecranului inainte de a lasa clasa sa il

viziteze singura.
Etapa 3 (35 de minute):

Lasati elevii sa lucreze singuri cu Hunt for
Europe.

Va sugeram sa folositi aceasta prima lectie
(mai sunt inca 2 pentru aceasta activitate)
doar pentru lectiile interactive.

Laptop

Beamer

lista creata in ID10
Casti cu microfon

Va sugeram sa
folositi aceasta
lectie pentru a
introduce Hunt
for Europe si
pentru a
identifica
eventualele
dificultati
tehnice. Veti
avea la dispozitie
inca doua lectii
pentru a exersa.

De asemenea,
puteti l3sa elevii
sa formeze
grupuri de
invatare.

n acest fel,se
sustin reciproc.

Deoarece Hunt
for Europe
functioneaza cu
recunoastere
vocala, va
sugeram ca
grupurile sa
foloseasca
camere
separate, daca
este posibil.

1ora


https://huntforeurope.ludusxr.com/
https://huntforeurope.ludusxr.com/

ZIUA 7 - ICT: Comunicare online

24

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Descrieti diferite
tipuri de
instrumente
digitale online.

sa identifice ce
instrumente
trebuie utilizate in
diferite scopuri.

Etapa 1 (5 minute): Prezentati subiectul
instrumentelor digitale pentru diferite
scopuri de afaceri.

Etapa 2 (15 minute): Descrieti e-mailul ca
fiind cel mai frecvent utilizat instrument de
comunicare. Cu ajutorul unei prezentari,
explicati cum sa scrieti continut de e-mail
care sa creasca gradul de implicare si cum sa
creati un buletin informativ prin e-mail.

Etapa 3 (20 de minute): Descrieti instrumentele
de conferinte video si principalele functii ale
acestora.

Etapa 4 (15 minute): Descrieti tipurile de
creatie de continut si ce instrumente digitale
pot fi folosite

Etapa 5 (20 de minute): Descrieti scopul
instrumentelor de evaluare si prezentati
formularele Google Forms si Survey Monkey
ca exemplu de instrumente pentru crearea
de chestionare.

Etapa 6 (15 minute): Cereti elevilor sa creeze
un formular in Google Forms si sa il partajeze
online cu colegii.

Etapa 7 (20 de minute): Descrieti scopul
instrumentelor de rezolvare a problemelor,
prezentand Google Translate, Google Maps si
Doodle.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

2 ore

Consultati
articolele din
prezentare.



ZIUA 7 - ICT: Comunicare online




Ziua 7 - Competente sociale: Construirea relatiilor

25

Tnvatarea prin
experienta

Prelegere despre
cum se realizeaza
crearea de retele in
diferite scenarii si
activitate Tn clasa:
Tehnici de creare a
propriei retele
(online, la fata locului
si pe alte canale: de
exemplu, prin
telefon).

Cursantii vor fi
capabili sa:

Creati si cultivati
relatii.

Etapa 1 (20 min.) - Introducere

Veti prezenta conceptul de construire a
relatiilor si diferitele scenarii in care elevii isi
pot crea sau extinde reteaua. Acestea pot fi:
familia si prietenii, participarea la
evenimente, social media, conectarea cu
fosti colegi de clasa, aderarea la organizatii
profesionale si voluntariatul.

Oferiti-le elevilor dumneavoastra diferite
exemple si aratati-le ca, desi sunt inca foarte
tineri, sansele de a face networking sunt mari
la toate nivelurile.

Pasul 2 (35 de minute) - Sa construim cadrul
Follow-us!

Aceasta activitate are scopul de a arata cat
de mare ar putea fi o retea daca toti elevii si-
ar uni propriile retele. Elevii vor completa o
caseta cu diferite tipuri de retele.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie
Ulterior, fiecare elev vi se va aldtura si, cu

ajutorul "notitelor" sau al "posturilor", veti
arata dimensiunea retelei.

Handouts

Post its de diferite
culori.

Stilouri
Pixuri de culoare

Nu uitati ca le
cereti elevilor
dumneavoastra
informatii
personale pe
care s-ar putea
sa nu doreasca
sale
impartdseasca.
Nu insistati daca
unii dintre elevi
nu doresc sa ia
parte la
activitate.

1ora



Ziua 7 - Platformele de social media: Instagram

26

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti
diferitele
caracteristici ale
Instagram pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de angajare
Instagram;

Creati un cont de
afaceri pe
Instagram.

Etapa 1 (20 de minute): Spidergram despre = laptop
caracteristicile pe care le are Instagram. = Proiector
intrebati elevii care cred c& sunt acele * Flipboard
caracteristici pe care Instagram le are si care »  Hartie
ajuta in afaceri. Completati cu restul = Post-its
caracteristicilor pe care le ofera Instagram = Markeri

pentru afaceri.

Etapa 2 (10 minute): Prezentarea pe
Flipboard a profilului personal de Instagram.
Implicarea participantilor.

Etapa 3 (10 minute): Prezentare despre
metodele de atragere a publicului.

Etapa 4 (15 minute): Tmpartiti elevii in
grupuri de cate 4 si ajutati-i sa puna fin
practica ceea ce au fnvatat, in timp ce
creeaza conturi de afaceri Instagram.

Etapa 5 (5 minute): Decideti domeniul de
activitate, produsul sau serviciul si grupul
tinta. Pregatiti-i pentru a doua zi, cand vor
crea un profil de Facebook pentru afaceri

In aceastd lectie, 5
sunteti profesor

si facilitator.

Activitatea

practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si apoi
sa aplice
cunostintele
dobandite.



Ziua 7 - Strategia de postare

27

Tnvatare
bazata pe
proiecte si
instruire
directa

Construirea unei
strategii de social
media cu scopul de a
influenta
comportamentele
clientilor, alegerile
de consum si
gestionarea relatiilor
cu acestia.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Definiti obiectivele
pentru a stabili
strategii de social
media;

Monitorizati
performanta
continutului;

Creati un
calendar social
media eficient.

Pasul 1: (15 minute) Tnainte de a introduce = Computer
conceptul de strategie de social media, =  Conexiune la
adresati elevilor urmatoarele intrebari: internet
1. Obisnuiti sa folositi social media

pentru cumpdrdturi online?
2. Anumite tipuri de comunicare v-au

influentat vreodatd achizitiile?

Pasul 2: (35 min.) Prezentati conceptul de
strategie si caracteristicile sale. Explicati de ce
este important sa se stabileasca obiective, sa
se monitorizeze rezultatele si sa existe o
strategie care sd ajute companiile sa isi atinga
obiectivele.

Pasul 3: (10 minute) Explicati importanta
crearii unui calendar social media pentru a
organiza si planifica activitatile social media...
acesta va fi pregatitor pentru lectia
urmatoare.

n aceasts lectie,
veti aprofunda
subiectul
strategiei de
social media. in
special, veti gasi
referinte si
definitii legate de
argumente
specifice, in or-
dinea de ava
familiariza cu
termenii
economici/de
marketing.

1 ora

Ajutati-va cu
ajutorul definitiilor
referitoare la:
strategie,
obiective, public
tintd, comunitate,
loialitatea
clientilor,
constientizarea
brandului,
urmarirea si
monitorizarea
feedback-ului
clientilor,
concurenti si
calendarul social
media (oferite Tn
caseta de
exemple).



Ziua 8 - Limba: Engleza de baza - Sa exersam! Pt. 2

28

Tnvatare
experimentala

Elevii exerseaza

lectiile interactive.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Actualizarea
abilitatilor de
comunicare de
baza in limba
engleza

Demonstreaza

abilitati de lucru in

echipa

Etapa 1 (10 minute): Incepeti prin

reimprospatarea memoriei participantilor explicand
ca acest exercitiu este o continuare a activitatii ID 23.

Invitati elevii sa continue cu:

"Vanatoarea pentru Europa"

Nu uitati ca exista doua optiuni:

a) lectiile interactive (un singur jucator)

b) jocul multiplayer (trebuie
descarcat pe computer sau pe
telefon)

Etapa 2 (45 de minute): Invitare
experimentald

Va sugeram sa le cereti elevilor
dumneavoastra sa inceapa cu lectiile
interactive. Acestea sunt pentru un singur
jucator, dar persoanele care invata in
grupuri ar putea, de asemenea, sa
imbunatateasca experienta de invatare.
Depinde de tipul de Tnvatare al fiecaruia.

Etapa 3 (5 minute): Ghidati elevii sa
reflecteze asupra avantajelor si dezavantajelor
jocurilor cu un singur jucator fata de cele cu
mai multi jucatori.

Dupa ce trey a incercat lectiile interactive,
ei pot trece la jocul multiplayer.

Tn timpul acestor
lectii, rolul
dumneavoastra
este unulde
sprijin.

Lasati oamenii
sa exerseze pe
cont propriu si
fiti disponibili Tn
cazde
probleme.

Nu uitati, pentru
aceasta lectie, ar
fi minunat sa
avem mai multe
camere
disponibile. Acest
lucru reduce
zgomotele de
fond si, prin
urmare, asigura
un mediu de
fnvatare optim.

1 ora


https://huntforeurope.ludusxr.com/

Ziua 8 - Exemple de utilizare a instrumentelor TIC.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Instruire directa
29

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Descrieti diferite
tipuri de
instrumente
digitale online;

sa identifice ce
instrumente sa
utilizeze in diferite
scopuri.

= Computer

= Telefon mobil
Introduceti subiectul instrumentelor = Tablets
digitale pentru diferite scopuri de afaceri.

Etapa 1 (5 minute): Introducere

= Creion

Etapa 2 (15 minute): Explicati * Notebook

Folositi prezentarea pentru a explica cum sa
transmiteti in direct pe YouTube.

Etapa 3 (15 minute): Demonstratie

Folositi prezentarea pentru a explica cum sa
realizati un infografic si sa creati diagrame si
grafice cu ajutorul Visme.

Etapa 4 (15 minute): Explorati

Prezentati Sender ca fiind o platforma
gratuita de marketing prin e-mail.

Etapa 5 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul pentru
a-si verifica cunostintele.

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora

Consultati
articolele din
prezentare.



Ziua 8 - Competente sociale: Implicarea in comunitate

30

Instruire directa
si invatare
practica

O combinatie intre
o prelegere despre
implicarea in
comunitate si o
activitate in clasa
"creati o campanie
de constientizare
in grupuri de 2".

Cursantii vor fi

capabili sa:

Ajungeti si
intrati in

contact cu
utilizatorii

Etapa 1 (20 de minute): Introducere. Veti introduce
conceptul de implicare comunitara. Exista o scurta
definitie in Programul pentru NEETSs, asa cd va
rugam sa oferiti exemple suplimentare (de
exemplu, prin prezentarea unor videoclipuri).

Etapa 2 (35 min.): Impartiti clasa in grupuri de cate
doi si explicati pasii prevazuti in program pentru a
dezvolta eficient o campanie de sensibilizare. Lasati
elevii sa isi aleaga subiectele, dar daca se pierd
puteti propune urmatoarele teme: schimbarile
climatice, sardcia, drepturile femeilor sau plasticul
din ocean. Acesti pasi sunt conceputi pentru a urma
o campanie de sensibilizare online, dar nu le spuneti
inca! Haideti sa vedem cum reactioneaza si cum ar
impartasi rezultatele lor!

Puneti la dispozitia elevilor cartoane, pixuri
colorate, o imprimanta (in caz ca au nevoie) si
spuneti-le sa termine activitatea acasa, in cazul in
care nu o termina n clasa. Reamintiti-le ca este
foarte important sa urmeze cei 8 pasi enumerati in
program, in caz ca se pierd!

Etapa 3 (5 minute): Pregatiti elevii pentru
urmatorul pas. Ei vor avea la dispozitie 3 sesiuni
pentru a-si prezenta campaniile in fata restului
clasei, asa ca spuneti-le elevilor dvs. sd fsi
elaboreze muncal

Handouts
Materiale
pentru a crea
diferite
campanii de
sensibilizare.
Carton
Imprimanta

Stilouri de
culoare

Videoclipuri
Computer
Ecran

Lipici
Foarfece

Pregatiti o
baterie de
resurse cu mult
timp fnainte. De
exemplu, le
puteti arata
elevilor cum
aceasta
campanie
medicald se
foloseste de
"fructul lamaii"
pentru a
preveni
cancerul:


https://h1.co/blog/medical-public-awareness-campaigns-examples-and-effectiveness/
https://h1.co/blog/medical-public-awareness-campaigns-examples-and-effectiveness/
https://h1.co/blog/medical-public-awareness-campaigns-examples-and-effectiveness/
https://h1.co/blog/medical-public-awareness-campaigns-examples-and-effectiveness/
https://h1.co/blog/medical-public-awareness-campaigns-examples-and-effectiveness/

Ziua 8 - Platformele social media: Instagram

31

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru Tn
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti
diferitele
caracteristici
ale
Instagram
pentru
afaceri;

Descrieti
sistemul de
angajare
Instagram;

Creati un
cont de
afaceri
Instagram

Etapa 1 (5 minute): incepeti cu o informare despre
ziua precedenta (Activitatea ID 27).

Etapa 2 (15 minute): Prezentarea pe Flipboard a
profilului personal de Instagram vs. profilul Meta
Business. Prezentati metodele de atragere a
publicului pe Instagram Meta si de creare a unui
cont Instagram Meta.

Etapa 3 (10 minute): Prezentarea paginilor de
Instagram duamarci precum Nike, Rare Beauty si
McDonald's pentru a vedea cum folosesc aceste
companii comunicarea pe Instagram.

Etapa 4 (20 de minute): Activitate de grup. Dati-le

sarcina de a veni cu o idee de postare pe Instagram
pentru una dintre companiile de mai sus, Tn aceeasi

linie cu estetica contului. Scopul postarii este de a
atrage cat mai mult din publicul tinta al afacerii.
Spuneti-le sa trimitad toate informatiile pentru
postare pe WhatsApp, astfel incat sa poata fi
proiectate in fata clasei.

Etapa 5 (10 minute): Prezentarea posturilor. Invitati

elevii sa fsi justifice alegerile si modul in care au
lucrat.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasta
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.
Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.



Ziua 8 - Continut: Scrierea formald/informala

32

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegerea
diferentelor dintre
cele doua stiluri:
formal/informal,
aplicarea corecta a
limbajului formal,
a gramaticii si a
punctuatiei,
scrierea concisa si
clara si
transmiterea
eficienta a
mesajului dorit.

Etapa 1 (10 minute): Introducere

Introduceti conceptul de scriere formala si
informala Tn social media. Explicati modul in
care diferite structuri, gramatici si registre
lingvistice pot contribui la transmiterea
diferitelor tipuri de mesaje.

Etapa 2 (35 min.): Demonstratie

Oferiti exemple de scriere formala si
informala in social media. Aratati cum acelasi
mesaj poate fi transmis atat in mod formal,
cat si informal si discutati avantajele si
dezavantajele fiecaruia.

Etapa 3 (15 minute): Discutii

Facilitati o discutie despre importanta folosirii
tonului corect Tn social media. Invitati
participantii sa Tsi impartaseasca propriile
experiente cu scrisul formal si informal.

Computer
Internet

Programul de
formare Follow-
Us pentru NEETS

Scrierea pentru
social media
necesitd o
intelegere a
scrisului formal si
informal.

Tnvatati cum s
faceti diferenta
intre aceste
doua stiluri, sa
folositi limbajul
si tonul adecvat
pentru a
asigura o
comunicare
eficienta.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1ora



Ziua 9 - Limba: Engleza de baza - Sa exersam! Pt. 3

33

Tnvatare
experimentala

Elevii exerseaza

lectiile interactive.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Demonstrati
abilitati de
comunicare in
limba engleza de
baza imbunatatite/
refmprospatate

Manifesta abilitati
de lucru in echipa

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin
reimprospatarea memoriei participantilor, explicand

ca acest exercitiu este o continuare a activitatii ID 28.

Invitati elevii sa continue cu:

"Vanatoarea pentru Europa"

Aceasta este ultima lectie din cadrul
programului.

Nu uitati ca exista doua optiuni:

a) lectiile interactive (un singur jucator)
b) jocul multiplayer (trebuie
descarcat pe computer sau pe
telefon)

Etapa 2 (45 de minute): Invitare
experimentald

Va sugeram sa le cereti elevilor
dumneavoastra sa inceapa cu lectiile
interactive. Acestea sunt pentru un singur
jucator, dar persoanele care Tnvata in
grupuri ar putea, de asemenea, sa
imbunatateasca experienta de invatare.
Depinde de tipul de invatare al fiecaruia.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie

Ghidati elevii sa reflecteze asupra
propriilor realizari.

Laptop
Beamer

Casti cu
microfon

Tn timpul acestor
lectii, rolul
dumneavoastra
este unulde
sprijin.

Lasati oamenii
sa exerseze pe
cont propriu si
fiti disponibili Tn
cazde
probleme.

Nu uitati, pentru
aceasta lectie, ar
fi minunat sa
avem mai multe
camere
disponibile. Acest
lucru reduce
zgomotele de
fond si, prin
urmare, asigura
un mediu de
fnvatare optim.

1 ora


https://huntforeurope.ludusxr.com/

ZIUA 9 - Editarea unui videoclip in DaVinci Resolve

34

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi
si videoclipuri

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasterea
modului de
utilizare dunctiilor
de baza ale
instrumentului de
editare video
DaVinci.

Sa demonstreze
abilitati
imbunatatite de
editare a unui
videoclip.

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Introduceti subiectul editarii video in scopuri
de marketing pentru afaceri.

Etapa 2 (15 minute): Demonstratie

Prezentarea explica cum se editeaza un
videoclip in DaVinci Resolve.

Etapa 3 (40 de minute): Activitate practica

Rugati elevii sd isi pregateasca propriul
videoclip si apoi sa il editeze in orice mod
doresc. Invitati-i sa faca acest lucru cu
ajutorul DaVinci Resolve.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora

n plus,
prezentati-le
elevilor
tutorialul video
privind
elementele de
baza ale editarii
video.



Ziua 9 - Competente sociale: Vorbirea in public

35 Instruire direct3 + Cursar-mt.ii vor fi e L6 e etk e e e Stgging in functie de
hands-on capabili sa: ) Microfon marimea
Incepeti prin a le explica elevilor cum va functiona Ecran grupului,
E timpul sa Tmpartasiti aceasta activitate de 3 ore impartita in 3 zile. Computer pregititi un
exersezi! informatii pe n primul rand, explicati-le cum s& tind un discurs Vorbitori cartonas

Profesorul va da

indicatii cu privire

la modul in care
se poate tine un
"discurs public"
eficient. Elevii isi
vor sustine apoi
campaniile de
constientizare in
fata restului
clasei.

canalele Social
Media

public eficient si spuneti-le sa se relaxeze!

Etapa 2 (30 de minute): Invitati elevii sa creeze si sa
prezinte campaniile lor de sensibilizare in fata
restului clasei.

Etapa 3 (10 minute): Discutii

Facilitati o dezbatere in clasa despre ce campanii
credeti ca vor avea mai mult succes.

galben si unul
rosu pentru ca
elevii sa stie cat
timp amai
ramas pentru
discursurile lor.

De asemenea, puteti prezenta exemple de campanii
diferite si rata de succes a acestora (de exemplu, pe
social media vs. nu pe social media).



Ziua 9 - Platformele de social media: X

36

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru n
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti
diferitele
caracteristici
ale X (fost
Twitter )
pentru
afaceri;

Descrieti
sistemul de
angajare
Instagram;

Creati un
cont de
afaceri X

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre X si despre = Laptop

tipul de continut adecvat pentru acesta. = Proiector
o oF
Etapa 2 (10 minute): Prezentarea in Flipboard a Fllﬂpb.oard
profilului personal X (dacé exist3). Daci nu, incepeti Hartlle
discutia despre avantajele si datele demografice " Post-its
= Markeri

privind varsta X.

Etapa 3 (15 minute): Spidergram cu strategii pentru
a amplifica implicarea X. Intrebati elevii care sunt, in
opinia lor, acele caracteristici ale lui X care pot
creste vizibilitatea marcii. Completati cu restul
caracteristicilor pe care le ofera Instagram pentru
afaceri.

Etapa 4 (15 minute): Activitate practica pentru
a crea un Tweet. Folositi una dintre strategii
pentru a crea un tweet atractiv.

Etapa 5 (10 minute): Prezentarea tweet-urilor.
Invitati elevii sa isi justifice alegerile si modul in care
au functionat.

n aceasts
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media Tn mod
constient.



Ziua 9 - Continut vizual: tipuri

37

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri,
prezentari ale
profesorului,
lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru
in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Evidentiati
importanta
videoclipurilor
pe retelele
sociale;

Explicati cateva
sfaturi video
pentru social
media.

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin a-i intreba pe
cursanti care este continutul lor vizual preferat pe
e socializare. Este videoclipul?

o Cereti-le sa-si apere opinia

Etapa 2 (10 minute): Continuati prin a mentiona
importanta videoclipului Tn social media.

Etapa 3 (20 de minute): Prezentare despre sfaturi
video pentru social media.

Etapa 4 (20 de minute): Vizionarea videoclipului
Social Me- dia Video Tips to use Right Now si
discutii pe marginea acestuia.

Laptop
Proiector
Ecran
Mobil

n aceasta 1
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

La pasul 3,
puteti oferi
cateva link-uri
pentru ca elevii
sa vada
exemple
pentru fiecare
sfat.

Resurse
complementar
e (lecturi care
pot fi de
interes pentru
profesori in
vederea
pregatirii
sesiunii, dar si
pentru
potentialii elevi
interesati sa isi
extinda
cunostintele pe
aceastd tema).


https://youtu.be/nzKjTkNOfPg
https://youtu.be/nzKjTkNOfPg

Ziua 10 - Limba: "Persona" ta

Cursantii vor fi

38 Instruire directa
capabili sa:

O combinatie de
prelegeri si exercitii
Sa demonstreze

0 mai buna
intelegere a
propriilor
abilitati

Creati un CV
actualizat cu
Europass

Intelegerea
conceptului de
"Business

Persona"

Laptop
= Beamer

Etapa 1 (10 minute): Prezentati prelegerea
despre:

a) Conceptul de Persona
b) Cum sa creezi un CV (si de ce)

n aceastd etapd, prezentati fisele de
prezentare din cursul online (oferind indicatii
despre abilitati, experiente, realizari).

Etapa 2 (45 de minute): Exercitiu - Creati-
va CV-ul

Permiteti-le studentilor dumneavoastra sa
inceapa sa isi creeze CV-ul cu Europass

n cazul in care oamenii se strdduiesc s3 fsi
gaseasca abilitatile, amintiti-le sa se uite din
nou la cartonasele flash.

Este posibil ca elevii dvs. sa nu fie in stare sa
termine de creat CV-ul. In acest caz, dati-le
posibilitatea de a le termina ca tema pentru
acasa si oferiti-le posibilitatea de a se uita peste
rezultate si de a oferi feedback. (Cu toate
acestea, va exista insa o oportunitate mai tarziu,
de a termina crearea CV-uluiin clasa. Cu toate
acestea, incercati sa ii puneti sa le termine in
timpul lor liber).

Etapa 3 (5 minute): La final, oferiti-le sansa de
a-si prezenta CV-ul si dati-le sfaturi pentru a
optimiza propriul CV.

Explicati-le
elevilor de ce
este importanta
crearea unui CV.
Acesta nu este
doar o parte
esentiala a unei
candidaturi de
succes la un loc
de munca, cisio
baza foarte utila
pentru a afla ce
va presupune
"Persona"
dumneavoastra.

1 ora


https://europa.eu/europass/en/create-europass-cover-letter

ZIUA 10 - Cum sa adaugati audio si text la video in DaVinci Resolve?

39

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Adaugati audio si
text la videoclip Tn
DaVinci Resolve

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Introduceti subiectul adaugarii de sunet si
text la un videoclip pe care elevii I-au creat
anterior in DaVinci Resolve.

Etapa 2 (10 minute): Demonstratie

Prezentarea explica modul in care se adauga
sunet in DaVinci Resolve.

Etapa 3 (10 minute): Demonstratie

Prezentarea explica modul in care se adauga
text in DaVinci Resolve.

Etapa 4 (35 min.): Activitate practica

Urmand sfaturile de mai sus, adaugati audio
si titluri la materialul video folosind DaVinci
Resolve.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

in aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1ora

n plus,
prezentati-le
elevilor un
tutorial video
despre cum sa
invete cateva
efecte vizuale
esentiale.



Ziua 9 - Competente sociale: Vorbirea in public

40

Instruire directa +

hands-on

E timpul sa
exersezi!
Profesorul va da

indicatii cu privire

la modul in care
se poate tine un
"discurs public"
eficient. Elevii isi
vor sustine apoi
campaniile de
constientizare in
fata restului
clasei.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Tmpartasiti
informatii pe
canalele Social
Media

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Explicati-le elevilor ca aceasta activitate este o
continuare a activitatii 1D 35.

Reamintiti-le cd aceasta activitate de 3 ore va avea
incd un modul.

Etapa 2 (45 de minute): Invitati elevii sa continue sa
creeze si sa prezinte campaniile lor de sensibilizare
in fata restului clasei.

Etapa 3 (10 minute): Discutii

Veti facilita o dezbatere in clasa cu privire la
campaniile care, dupa parerea voastra si a clasei,
vor avea mai mult succes.

Etapizarea
Microfon
Ecran
Computer
Vorbitori

n functie de
marimea
grupului,
pregatiti un
cartonas
galben si unul
rosu pentru ca
elevii sa stie cat
timp amai
ramas pentru
discursurile lor.



Ziua 10 - Platformele de social media: X

41

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru n
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti
diferitele
caracteristici ale
aplicatiei X
pentru
intreprinderi;

Descrieti
sistemul de
angajare
Instagram;

Creati un cont
de afaceri X

Etapa 1 (10 minute): incepeti cu debriefingul zilei
precedente (Activitatea ID 36) si explicati ca aceasta
va fi o continuare a acesteia.

Etapa 2 (10 minute): Prezentarea pe Flipboard a
contului de afaceri X si a echipelor TweetDeck.

Etapa 3 (20 de minute): impartiti elevii in grupuri de
cate 4. Rugati-i sa isi creeze un cont Tweeter. Dati-
le elevilor sarcina de a veni cu o postare virald X
pentru una dintre companiile de mai sus, Tn aceeasi
linie cu strategia contului. Scopul postarii este de a
atrage cat mai mult din publicul tinta al afacerii.
Acestia pot folosi hartii flipboard si markere pentru
a-l ilustra sau fsi pot folosi telefoanele.

Etapa 4 (10 minute): Rugati elevii sa programeze
un spatiu X, selectati pictograma Spatii, dati-i un
nume, selectati subiecte relevante, selectati o
data si o ora pentru spatiu si invitati colegii sa
participe.

Etapa 5 (10 minute): Prezentarea posturilor.

Facilitati o discutie pentru a le oferi elevilor sansa
de a-si justifica alegerile si modul in care au
functionat.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasts
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media Tn mod
constient.



10 - Continut vizual: Tipuri

42
(A)

Instruire directa +
jocderol

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de joc de
rol.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Descrieti si
intelegeti
tipologia
video

Creati un
videoclip
pentru social
media

Etapa 1 (10 minute): Explicati tipurile de clipuri
video (10) care pot fi utilizate in social media.
Explicati particularitatile si caracteristicile fiecarui
tip de videoclip.

Folositi videoclipurile de exemplu.

Etapa 2 (15 minute): Joc de rol. Elevii sunt rugati sa
fie managerul de comunitate al unui restaurant
vegan si trebuie sa publice primul videoclip.
Discutati ce tip de videoclip s-ar potrivi.

Etapa 3 (5 minute): Oferiti-le posibilitatea de a
explica optiunea lor pentru tipul de videoclip.

Laptop
Proiector

n aceastd
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Cititi mai
departe:

https://influ
encermarke
ting-
hub.com/so
cial-media-

video-tipuri/

https://rockc
on-
tent.com/blog
/video-for-
social- media/

https://biteable.

com/blog/11-
different-types-
of-videos-for-so-

cial-media/.

0.5
ore


https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://influencermarketinghub.com/social-media-video-types/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://rockcontent.com/blog/video-for-social-media/
https://biteable.com/blog/11-different-types-of-videos-for-social-media/
https://biteable.com/blog/11-different-types-of-videos-for-social-media/
https://biteable.com/blog/11-different-types-of-videos-for-social-media/
https://biteable.com/blog/11-different-types-of-videos-for-social-media/
https://biteable.com/blog/11-different-types-of-videos-for-social-media/

Ziua 10 - Continut vizual: Tipuri

42
(B)

Instruire directa +

jocderol

O combinatie de
prelegeri, lecturi,

videoclipuri si

exercitii de joc de

rol.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Descrieti si
intelegeti
tipologiile
GIF

Creati GIF-uri
si gasiti-le pe
internet

Cautati si
alegeti GIF-
uri pentru
mediile
sociale ale
IMM-urilor

Etapa 1 (10 minute): Introduceti conceptul de
"GIF" si discutati cu elevii si Tnvatati cum sa utilizati
GIF-urile in mediile sociale ale IMM-urilor.

Etapa 2 (10 minute): Explicati unde gasiti GIF-uri si
cum sa le creati gratuit pe internet.

Etapa 3 (10 minute): Joc de rol. Propuneti-le elevilor
sa fie CM al unui magazin de tatuaje, trebuie sa
gasiti trei GIF-uri pe care sa le publicati de ziua
internationala a tatuajelor.

Laptop
Proiector
Flipboard

n aceastd
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Pentru jocul de
rol, in functie de
numarul de elevi,
impartiti-i Tn
grupuri de doi
sau trei.

0.5
ore



Ziua 11 - Limba: Crearea "Persona" dvs.

43

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri si
exercitii

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa demonstreze o
mai buna
intelegere a
propriilor abilitati

intelegerea
conceptului de
"Business
Persona"

Etapa 1 (5 minute): Scurta introducere despre
"Personas" si lectia de astazi

Etapa 2 (50 de minute): Exercitiu - Crearea de "Per
sona DNA"

Permiteti-le studentilor sa isi creeze ADN-ul
Persona conform pasilor scrisi in curs

Etapa 3 (5 minute): Concluzie

ncheiati lectia anuntand ci documentele create vor
fi folosite Tn zilele urmatoare pentru a crea o
prezenta profesionala pe internet.

Laptop
Beamer

Descoperirea
talentelor poate
fi un efort de
grup! Tncurajati-
va elevii sa
lucreze
impreuna. Cu
toate acestea,
respectati atunci
cand oamenii
doresc sa lucreze
si sa creeze pe
cont propriu. Nu
uitati: Oameni
diferiti au nevoi
si metode de
operare diferite.



ZIUA 11 - Editare si inregistrare audio.

= Computer Tn aceastd lectie,

44 Instruire directa Cursar]t.u vor g Etapa 1 (5 minute): Introducere 1ora
o capabili sa: = Telefon mobil sunteti profesor

O combinatie de Introduceti subiectul credrii de continutaudio . Taplets si facilitator.

prelegeri, lecturd, Sa stiti cum sd de nalt3 calitate. . Crei .

video inregistrati o reion In plus,
coloané sonors; Etapa 2 (10 minute): Prezentare " Notebook prezentati-le
ntelegerea si Prezentati Audacity ca instrument de :li:;l:;rl \L:ir:jeo
utilizarea inregistrare audio si explicati modul de .
functiilor din utilizare a acestuia. Rugati elevii sa fiespre cﬂum >a
Audacity. urmareasca un tutorial video. [ ]

efecte vizuale
Etapa 3 (10 minute): Demonstratie esentiale.

Explicati elevilor cum pot edita coloana
sonora in Audacity.

Etapa 4 (35 min.): Activitate practica

Urmand sfaturile de mai sus, rugati elevii sa-
si inregistreze propriul sunet folosind
Audacity.



Ziua 11 - Competente sociale: Vorbirea in public

45

Instruire directa + Cursantii vor fi
hands-on capabili sa:

E timpu.l sd Tmpértasiti
exersezil informatii pe
Profesorul va da el SoE
indicatii cu privire Media

la modul in care
se poate tine un
"discurs public"
eficient. Elevii isi
vor sustine apoi
campaniile de
constientizare in
fata restului
clasei.

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Incepeti activitatea facand referire la lectiile
anterioare (Activitate ID 35 si 40), explicand ca
aceasta lectie este o continuare.

Etapa 2 (35 min.): Elevii isi vor continua creatia si isi
vor prezenta campaniile de constientizare in fata
restului clasei.

Etapa 3 (20 de minute): Discutii

Veti facilita o dezbatere in clasa cu privire la
campaniile care, dupa parerea voastra si a clasei,
vor avea mai mult succes.

De asemenea, puteti prezenta exemple de
campanii diferite si rata de succes a acestora (de
exemplu, Tn social media vs. nu in social media).

Staging
Microfon
Ecran
Computer
Vorbitori

n functie de
marimea
grupului,
pregatiti un
cartonas
galben si unul
rosu pentru ca
elevii sa stie cat
timp amai
ramas pentru
discursurile lor.

1 ora



Ziua 11 - Strategia de postare

46

Tnvatare bazata pe
proiecte cu
instructiuni directe
si exercitii de lucru
in echipa

Introducere in
calendarul social
media ca strategie
pentru a intelege

cum sa gestionezi si

sa organizezi
sarcinile si timpul.

Lucrul in grup a avut

ca scop sa-i faca pe

elevi sa inteleaga ca

este important sa

identifice si sd aleaga

momentul si ziua

potrivita de publicare

pentru a creste
vizibilitatea.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Folositi
instrumentele si
informatiile
necesare pentru a
crea un calendar
social media;

Creati un calendar
social media
eficient.

Etapa 1 (15 minute): Introduceti subiectul
"Calendarul social media", concentrandu-va
pe motivul pentru care este important sa
creati un calendar social media si pe
principalele elemente incluse in acesta.

Etapa 2 (20 de minute). Dupa o introducere
generald, prezentati elevilor videoclipul
inserat in cadrul lectiei pentru a oferi o
perspectiva clara asupra modului si motivelor
de utilizare a unui calendar social media.

Etapa 3 (25 de minute). impdrtiti elevii in
grupuri (3-5 elevi pe grup) si prezentati
jocul cu carti cu pesti. Scopul este de a-i
face pe elevi sa realizeze ca exista zile si ore
specifice pentru publicare care pot creste
vizibilitatea postarilor.

Computer

Conexiune la
internet

Tn aceast3 lectie,
va veti ocupa de
rolul
Calendarului
Social Media si
de partile sale
fundamentale.

Pentru a intelege
functiile majore
si elementele
care compun un
calendar social
media, ajutati-va
cu videoclipurile
atasate.


https://youtu.be/U__AQ11iKKU

Ziua 11 - Programarea- Lectie: Data si ora

47

Tnvatare
experimentala
Instruire
directa/Discutie in
echipa PBL -
invdtare bazata pe
probleme

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Utilizarea si
exploatarea
timpului in mod
productiv si
eficient

Demonstrarea de
noi abilitati:
organizare,
prioritizare,
stabilirea
obiectivelor
comunicarea
planificarea
comunicarii
delegarea si
gestionarea
stresului.

Etapa 1 (15 minute) - Primul joc:
Exercitiu de un minut:

e Exercitiu de lucru n echipa
e Fiecare va percepe timpul in mod
diferit

Pasul 2 (15 minute) - Al doilea joc 86.4005:

e Exercitiu de lucru in echipa
e Elevii trebuie sa invete cum sa-si

petreaca timpul intr-un mod eficient.

e Ajutati elevul sa inteleaga cum sa fsi
organizeze timpul.

Etapa 3 (30 de minute): Testati studentul pe
un studiu de caz/proiect sub supraveghere.

e Prelegeri privind modul in care
punctualitatea poate imbunatati

productivitatea si discutii in echipa pe
marginea unor exercitii de gestionare a

timpului si a productivitatii:

e Jocul borcanului de maioneza (15
minute)

e Jocul "Cum sa faci fata distractiilor"
(15 minute).

Handouts +
materiale pentru
jocul de rol

Tn aceast3 lectie,
sunteti profesor
si facilitator.
Activitatea
practica ii ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si apoi
sa aplice
cunostintele
dobandite.

1ora



Ziua 12 - Limba: Crearea "Persona" Pt. 2

48

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri si
exercitii

Cursantii vor fi
capabili sa:

Contribuie la
crearea propriei
"Business
Persona".

Etapa 1 (10 minute): Prelegere

Explicati elementele importante ale unui
"Business Persona"

Etapa 2 (45 de minute): Exercitiu - Crearea
propriului "Business Persona".

Permiteti-le elevilor sa fisi creeze propria
persoana pe platforma de socializare aleasa de
ei. Rugati-i din nou sa ia in considerare lectiile
invatate la curs.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie

Ghidati elevii sa reflecteze asupra propriilor
realizari.

Anuntati-i ca a doua zi vor avea ocazia sa
primeasca feedback cu privire la creatia lor.

Laptop
Beamer

Din nou,
incurajati-va
elevii sa lucreze
fmpreuna.

Cu toate acestea,
respectati atunci
cand oamenii
doresc sa lucreze
si sa creeze pe
cont propriu. Nu
uitati: Diferite
persoane au
nevoi si metode
de lucru diferite.

1 ora



Ziua 12 - Editarea imaginilor: Introducere

49

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
editati o imagine;

Selectati
instrumentele
care urmeaza sa
fie utilizate pentru
editarea imaginii;

Utilizarea
functiilor de baza
ale programelor
Adobe Photoshop
si Adobe
lllustrator.

Etapa 1 (10 minute): Prezentati subiectul
editarii imaginilor si modul in care toata
lumea stapaneste aceste abilitati folosind
instrumente adecvate.

Etapa 2 (10 minute): Prezentati Adobe
Photoshop si Adobe lllustrator ca fiind un
program de editare bine cunoscut.

Etapa 3 (5 minute): Prezentati cateva
caracteristici ale programului si modul in
care acestea pot fi utilizate. De asemenea,
impartasiti cateva sfaturi importante de care
trebuie sa tineti cont atunci cand editati o
imagine.

Etapa 4 (35 min.): Urmand sfaturile de mai
sus, rugati elevii sa aleaga orice imagine din
galeria dvs. si apoi sa testeze modul in care
se va schimba folosind diferite efecte pe ea.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

n plus,
prezentati-le
elevilor tutorialul
video privind
modul de
utilizare a Adobe
Photoshop si
Adobe
[llustrator.

1 ora



Ziua 12 - Competente sociale: Serviciul clienti si tactici de vanzare

50

Instruire directa +
hands-on

"Implementarea
unei calatorii
pentru clienti Tn
clasa". Prelegere si
studii de caz

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegerea
tehnicilor de
deservire a
clientilor

Etapa 1 (20 de minute): Introducere.

Introduceti conceptul de Customer Journey si cum
ar trebui sa fie implementat.

Etapa 2 (35 min.): Lector

Veti analiza impreuna cu restul clasei experienta
Audi Customer Journey Experience. Compania a
stabilit o strategie in functie de tipurile de clienti si
de serviciile pe care le ofera.

Aruncati o privire la urmatorul videoclip si
familiarizati-va cu schema prevazuta in Programul
pentru NEETs forehand. Puteti gasi schema cu
explicatii suplimentare aici.

Etapa 2 (5 minute): Reflectie
Indrumati-i pe elevi sa reflecteze, sa ofere alte
exemple de customer journeys

Ecran

Calculato
are

Daca elevii 1
inteleg traseul
clientului si mai
aveti timp pana
la incheierea
orei, puteti oferi
alte exemple de
trasee ale
clientilor sau le
puteti spune
elevilor daca
stiu vreunul (de
exemplu, cum
bancile ofera
impreuna
credite
ipotecare si
asigurari).

ora


https://www.audi-mediacenter.com/en/audimediatv/video/digital-customer-experience-at-audi-5698
https://www.danarootdesign.com/project_Audi.html

Ziua 12 - Strategia de postare

51

Tnvatare
experimentala
si exercitii de
lucru in echipa

Introducere in
buna
comunicare sin
comunicarea
defectuoasa.

llustrarea mai
multor cazuri de
afaceri pentru a
arata impactul
negativ pe care il
poate avea o
comunicare
defectuoasa
asupra
companiilor.

Exercitiu de lucru
in echipa care a
avut ca scop
crearea unui
prototip de
calendar Social
Media.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Folositi
instrumentele si
informatiile
necesare pentru a
crea un calendar
social media;

Creati un
calendar social
media eficient.

Etapa 1 (10 minute): Prezentati conceptele de
"buna comunicare" si "comunicare defectuoasa".

Etapa 2 (15 minute): Dupa ce aratati exemplele
de erori de comunicare (disponibile in cursul
online in caseta de prezentare), deschideti o
discutie legata de acest subiect. incepeti prin a-i
intreba pe studenti:

1. Atiauzit vreodatd de un caz de afaceriin
care comunicarea este gresita?

2. Care au fost, in opinia dumneavoastrd,
consecintele aduse de lipsa de comunicare?

Etapa 3 (15 minute): Explicati cum sa evitati
comunicarea gresita si incheiati cu un rezumat
legat de consideratiile aparute n timpul
discutiei anterioare.

Pasul 3: (20 de minute) impartiti elevii in grupuri
de cate 3 si lasati-i sa isi creeze propriul calendar
social media pe baza instructiunilor furnizate in
exercitiul final.

Furnizati fisierul pdf (disponibil in cursul online)
si cereti-le studentilor sa defineasca cele mai
potrivite platforme sociale, obiective si linii
editoriale pentru mica ferma de lactate.

Computer
Conexiune la
internet

Tmpértiti lectia in
doua parti:
explicativa,
pentru a
introduce rolul
comunicarii si
bazata pe
exercitii pentru a
combina lectia
anterioara intr-un
rezultat practic
prin crearea unui
calendar social
media.

1 ora

Scopul acestui
exercitiu este ca
elevii sa inteleaga
cum sa
structureze si sa
implementeze un
calendar social
media.



Ziua 8 - Continut: Storytelling

52

Tnvatare prin
experienta

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegerea

audientei, a
platformelor si a
tehnicilor de
elaborare a unor

povesti captivante.

Folositi povestile
pentru a capta
atentia, a
influenta
comportamentul
si a comunica
mesajele intr-un
mod cu impact.

Etapa 1 (15 minute): Introducere

Introduceti conceptul de storytelling in social
media si discutati importanta utilizarii
povestilor pentru a interactiona cu publicul.

Etapa 2 (30 de minute): Prelegeri

Tmpértasiti exemple de tehnici eficiente de
povestire utilizate Tn social media si discutati
elementele unei povesti de succes.

Etapa 3 (15 minute): Exercitiu

Invitati participantii sa isi creeze propriile
povesti si sa isi ofere reciproc feedback.

Computer
Internet
Programul de
formare
Follow-Us
pentru NEETS

Tnvitati-i pe elevi
cum sa
elaboreze
povesti, sa
creeze continut
si sa se implice
cu cei care i
urmaresc.

Explicati
impactul
povestirii asupra
construirii de
relatii si castigarii
increderii
clientilor.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1 ora



Ziua 13 - Limba: Crearea "Persona" dumneavoastra - Runda de feedback

53

Instruire directa
O combinatie de
runda de discutii si
exercitii.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Oferiti si primiti
feedback cu respect
Tmbuné&tatirea CV-
ului si a prezentei pe
internet

= Laptop
= Beamer

Etapa 1 (5 minute): incepeti prin a explica
ca aceasta lectie este o continuare a
activitatii ID 48. Apoi, prezentati lectia de
astdzi: "Imbunitatirea rezultatelor
noastre"

Etapa 2 (45 de minute): Runda de
feedback

Fiecare va avea sansa de a primi feedback
despre Personas.

Tnainte de a ncepe prezentdrile, discutati
cu clasa despre bunele practici de a oferi
si de a primi feedback. in acest fel, veti
asigura interactiuni si schimburi
respectuoase si veti preveni sentimentele
ranite. (5 minute)

Aceasta runda de feedback este
optionald, nimeni nu este obligat sa isi
prezinte persoana. Dar, in cazul in care
oamenii sunt timizi, ar trebui sa subliniati
cat de important este feedback-ul extern.
De asemenea, consultati "Note pentru
formator" pentru o abordare alternativa
(40 min.)

Anuntati-i ca a doua zi vor avea ocazia sa
primeasca feedback cu privire la creatia
lor.

Etapa 3 (40 de minute): Punerea in
aplicare a feedback-ului

Invitati elevii sa foloseasca timpul ramas

Tn cazul in care
grupul
dumneavoastra
este mai timid,
puteti organiza
mici runde de
feedback, in loc
ca fiecare sa-si
prezinte
Persona in fata
intregii clase.

1,5
ore



Ziua 13 - Limba: Crearea "Persona" dumneavoastra - Runda de feedback




Ziua 13 - Editarea imaginilor: Instrumente gratuite de editare a imaginilor

54

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura si
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
editati o imagine;

Selectati
instrumentele
care urmeaza sa
fie utilizate pentru
editarea imaginii;
Utilizarea
functiilor de baza
ale programelor
Adobe Photoshop
si Adobe
Illustrator.

Etapa 1 (5 minute): incepeti activitatea
facand referire la lectia anterioara
(Activitatea ID 49), explicand ca aceasta
lectie este o continuare.

Etapa 2 (25 de minute): Prezentati-le elevilor
alte instrumente care pot fi utilizate pentru
editarea imaginilor: Photoscape X si Gimp si
avantajele si dezavantajele acestora. De
asemenea, elevii pot viziona un tutorial video
despre cele mai bune programe gratuite de
editare foto pentru PC.

Etapa 3 (30 de minute): Urmand sfaturile de
mai sus, rugati elevii sa aleaga orice imagine
din galeria dvs. si apoi sa testeze modul in
care se va schimba folosind diferite efecte
pe ea.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceasts
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

n plus,
prezentati-le
elevilor

tutorialul video

privind modul
de utilizare a
Adobe
Photoshop si
Adobe
[llustrator.

1 ora



Ziua 13 - Strategia de postare

Cursantii vor fi
capabili sa:

Tnvatare practic3 si
exercitii de lucruin
echipa

55

Creati un calendar
social media
eficient.

Exercitiu practic
pentru a va
familiariza mai bine
cu calendarul social
media.

Etapa 1 (5 minute): Incepeti activitatea = Computer
facand referire la lectia anterioara .
(Activitatea ID 51), explicand ca aceasta

lectie este o continuare.

Internet

Etapa 2 (15 minute): Invitati elevii sa
continue sa completeze calendarul social
media (furnizat in fisierul pdf) cu cateva idei
de posibile linii editoriale pe care le-ar
putea folosi pentru calendarul lor social
media.

Pasul 3: (40 de minute) Dupa ce le oferiti
cateva informatii, [3sati elevii sa continue sa
elaboreze calendarul lor de social media.

n aceasts lectie,
rolul dumneavoastra
este de a le oferi
elevilor noi stimuli si
informatii pentru
realizarea
calendarului lor de
social media.
Asigurati-va ca totul
este clar si ca elevii
pot proceda in mod
independent cu
sarcina atribuita.

1ora



Ziua 13 - Continut: Scrierea pentru reclama

56

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti cum sa
elaborati mesaje
eficiente;

Creati elemente
vizuale atractive;

Optimizati postarile
pentru a obtine o
acoperire maxima;

Identificati publicul
tinta;

Masurati succesul
campaniilor.

Etapa 1 (10 minute): Introducere

Introduceti subiectul, discutati importanta
scrierii pentru publicitate Tn social media si
principalele obiective ale prelegerii.

Etapa 2 (35 min.): Demonstratie

Explica elementele de baza ale scrierii pentru
publicitate in social media, discuta subiectele
legate de audientd, SEO si scriere creativa.

Etapa 3 (15 minute): Exercitiu de lucru in
echipa

Implicati audienta Tn exercitii practice
pentru a-i ajuta sa aplice conceptele
discutate si raspundeti la orice intrebari.

Computer
Internet
Programul de
formare
Follow-Us
pentru NEETS

Prezentati-le
elevilor cum sa
scrie pentru
reclame pe
retelele de
socializare.
Explicati
elementele ud
scrieri eficiente,
cum ar fi
concizia,
claritatea si
impactul. Aratati
exemple de
reclame de
succes n social
media.

1 ora

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.



Ziua 13 - Continut vizual

: tipuri

57

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stii cum sa
introduci live video
pe retelele sociale
ale IMM-urilor.

Etapa 1 (15 minute): intrebati-i pe elevi ce
tipuri de canale media pentru videoclipuri live
cunosc si facilitati o discutie despre acestea.

Prezentati importanta inregistrarilor video in
direct si aspectele tehnice ale filmarilor.

Etapa 2 (10 minute): Proiectati exemplul
video (disponibil in cursul online) si discutati
despre el. Ca tiktoker este un exemplu
excelent de strategie video live buna.

Etapa 3 (5 minute): Discutati si propuneti
scenarii de utilizare a inregistrarilor video in
direct pe retelele sociale in IMM-uri.

Laptop
Proiector

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

0,5
ore



Ziua 14 - Limba: imbunatatirea CV-ului + Crearea unui CV in limba englez3

58

Instruire directa

O combinatie de
feedback si exercitii.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Oferiti si primiti
feedback cu
respect;

Tmbuné&tatirea CV-
ului si a prezentei
pe internet
(Persona)

Etapa 1 (5 minute): incepeti prin a explica » Laptop
faptul ca aceasta lectie este o continuare a = Beamer
activitatii ID 48 si 53.

Apoi, prezentati lectia de astazi:
"Imbun&tatirea rezultatelor noastre".

Etapa 2 (50 de minute): Invitati-i pe elevi sa
continue munca independenta la CV.

n functie de fiecare situatie in parte, aceast
lectie poate fi utilizata pentru:

a) Finalizarea CV-ului

b) Tmbunatatirea CV-ului in functie de
feedback (deci ar trebui sa te fi uitat
pana acum la CV-urile predate)

c) Dupa ce a) si b) sunt terminate,
studentul poate incepe sa creeze un
CV in limba engleza cu ajutorul
Europass.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie

Ghidati elevii sa reflecteze asupra propriului
CV si asupra avantajelor imbunatatirii
continue a acestuia.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1

v

ora



Ziua 14 - Editarea imaginilor: Utilizarea Adobe lllustrator si Photoshop

59

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura si
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
editati o imagine;

Selectati
instrumentele
care urmeaza sa
fie utilizate pentru
editarea imaginii;

Utilizarea
functiilor de baza
ale programelor
Adobe Photoshop
si Adobe
Illustrator.

Etapa 1 (5 minute): incepeti activitatea
facand referire la lectia anterioara (Activitate
ID 49 si 54), explicand ca aceasta lectie este o
continuare.

Etapa 2 (25 de minute): Rezumati subiectul
revenind la Adobe lllustrator si Adobe
Photoshop si explicati care sunt optiunile de
utilizare pentru ambele instrumente si cum
se compara intre ele. Precizati ca puteti avea
o perioada de incercare de 7 zile in care elevii
au ocazia sa incerce caracteristicile acestora.

Etapa 3 (30 de minute): Cereti elevilor sa
pregdteasca un poster in orice program de
editare grafica la alegere. Afisul trebuie sa
includa elemente de text, fotografii si alte
elemente grafice. Acest poster trebuie sa
promoveze compania lor.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

n plus,
prezentati-le
elevilor tutorialul
video privind
modul de
utilizare a Adobe
Photoshop si
Adobe
[llustrator.

lo

ra



Ziua 14 - Strategia de postare

60

Tnvatare practic3 si
exercitii de lucruin
echipa

Exercitiu practic
pentru a va
familiariza mai bine
cu calendarul social
media.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Creati un calendar
social media
eficient.

Etapa 1 (10 minute): incepeti activitatea
facand referire la lectia anterioara
(Activitate ID 51 si 55), explicand ca
aceasta lectie este o continuare.

Pentru a face legatura cu lectiile
anterioare, intrebati elevii:

1. Cum merge planul editorial?

2. Ati reusit deja sa va definiti si sa vd
stabiliti obiectivele si liniile editoriale
pentru mica fermd de lactate?

Pasul 2: (45 de minute) Dupa primirea
feedback-ului de la elevi, dati-le timp sa
finalizeze calendarul lor de social media.

Etapa 3 (5 minute): Discutie

Facilitati o discutie despre avantajele
pastrarii calendarului social media.

Computer
Internet

Verificati daca
elevii au inceput
sa programeze
postarile si sa
scrie legendele
pentru liniile
editoriale
stabilite. De
asemenea,
amintiti-le sa
pastreze
calendarul social
media, deoarece
VOr avea nevoie
de el pentru
lectiile
urmatoare.

1ora



Ziua 14 - Continut vizual: tipuri

61

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi si
inregistrari video.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti
importanta graficii
in social media;

Sa inteleaga
tipurile si
diferentele dintre
grafice.

Etapa 1 (15 minute): Incepeti prin a-i intreba pe = Computer
cursanti: * Internet

e Ce este un infografic?

e Ce elemente au infografiile? Si discutati
despre ele. Apoi, invitati elevii sa
citeasca definitiile.

Etapa 2 (15 minute): Vizionarea videoclipului
Implica-ti audienta cu aceste 10 tipuri de
continut pentru social media si discutii
despre grafica si infografice.

Etapa 3 (15 minute): Vizionarea videoclipului
13 tipuri de infografice si cand sa le folosesti
+ sabloane.

Etapa 4 (15 minute). Prezentare despre
instrumentele infografice: Canva, Visme,
Piktochart si infograme.

Tn aceasts lectie, o
sunteti profesor ora
si facilitator.

Cititi acest blog
in prealabil
pentru a fi
pregatiti pentru
curs.

Aceasta lectie se
leaga de lectia
84.


https://www.youtube.com/watch?v=VUVsbmcSqw0
https://www.youtube.com/watch?v=VUVsbmcSqw0
https://www.youtube.com/watch?v=VUVsbmcSqw0
https://www.youtube.com/watch?v=VUVsbmcSqw0
https://www.youtube.com/watch?v=VUVsbmcSqw0
https://youtu.be/bZc-DjWd2BE
https://youtu.be/bZc-DjWd2BE
https://youtu.be/bZc-DjWd2BE
https://youtu.be/bZc-DjWd2BE

Ziua 14 - Platformele de social media: LinkedIn

62

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru n
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti
diferitele
caracteristici &
LinkedIn pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de angajare
LinkedIn;

Creati un cont de
afaceri LinkedIn.

Etapa 1 (10 minute): Spidergrama. intrebati-i
pe elevi ce tipuri de media puteti partaja pe
platforma si ce caracteristici generale ale
LinkedIn puteti folosi. Completati cu restul
caracteristicilor.

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
LinkedIn for Business si metodele sale de
imbunatatire a vizibilitatii afacerii, cu exemple
bune si rele.

Etapa 3 (10 minute): Vizionarea filmului
video "Cum sdaegio pagind de companie pe
LinkedIn" si discutii despre crearea unui
profil LinkedIn.

Etapa 4 (10 minute): Exersare - Cereti elevilor
sa isi creeze un cont LinkedIn si o postare in

carusel despre experienta de invatare de astazi

pe platforma LinkedIn.

Etapa 5 (10 minute): Informare. Intrebati elevii:

e Care sunt cateva modalitati de a crea
continut pe LinkedIn ca o companie
mica?

Cum pot folosi Analytics pe LinkedIn pentru a-
mi Tmbunatati impactul pe platforma?

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult n
lectie si sa
utilizeze mass-
media Tn mod
constient.
Utilizarea
metodelor de
educatie vizuala.

ora


https://youtu.be/-hnPA9a4PaU
https://youtu.be/-hnPA9a4PaU

Ziua 15 - Limba: Creeaza-ti Persona in engleza

63

Tnvatare practica

Exercitiu

Cursantii vor fi
capabili sa:

Contribuirea la
crearea propriului
"Business
Persona" i
engleza

n limba

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Tncepeti prin a explica faptul c3 aceastd lectie
este o continuare a activitatii desfasurate in
timpul Activitatilor ID 48 si 53.

Etapa 2 (50 de minute): Exercitiu

Elevii au posibilitatea de a-si traduce Persona
in limba engleza cu instrumentele pe care le
considera potrivite.

Etapa 3 (5 minute): Feedback

Oferiti-le posibilitatea de a le "preda" pentru a
primi feedback din partea dumneavoastra.

Laptop
Beamer

Din nou,
incurajati-va
elevii sa lucreze
ifmpreuna si sa se
ajute reciproc.
Cu toate acestea,
respectati atunci
cand oamenii
doresc sa lucreze
si sa creeze pe
cont propriu. Nu
uitati: Oameni
diferiti au nevoi
si metode de
lucru diferite.

1 ora



Ziua 15 - Importanta identitatii vizuale corporative / strategia vizuala

64

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi
Si inregistrari
video.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasteti ce
este o strategie
vizuala
corporativa;

Intelegeti
importanta
strategiei vizuale
corporative;

Realizarea
beneficiilor unei
imagini vizuale
atractive a
companiei.

= Computer

Etapa 1 (5 minute): Prezentati subiectul
= Telefon mobil

identitatii vizuale corporale si importanta

strategiei vizuale. Explicati ce este o identitate " Tableta
vizuala corporala. = Creion
= Notebook

Etapa 2 (5 minute): Explicati manualul de
identitate vizuala corporativa in 3 etape,
folosind prezentarea.

Etapa 3 (5 minute): Precizati de ce identitatea
vizuala este o parte importanta a recunoasterii
companiei.

Etapa 4 (20 de minute): Explicati conceptul de
strategie vizuala corporativa. Rugati elevii sa
citeasca un articol care le poate oferi cateva
sfaturi despre cum sa inceapa sa construiascad o
identitate vizuala vie pentru marca lor.

Etapa 5 (20 de minute): Promovati o discutie
despre ce beneficii poate aduce strategia
vizuald unei afaceri.

Pasul 6 (5 minute): Cereti elevilor sa
completeze chestionarul pentru a-si verifica
cunostintele.

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora



Ziua 15 - Competente sociale: Implicarea in comunitatea social media

65

Instruire directa +
hands-on

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Dezvoltarea
abilitatilor de a
se implica h
comunitatea
Social Media

= Ecran

Etapa 1 (20 de minute): Introducere
= Calculatoare

Introducere privind modul de a fi creativ pentru a
interactiona cu utilizatorii de social media.
Prelegerea va lua in considerare diferitele grupuri
tinta ale diferitelor companii cu care studentul va
colabora. Se preconizeaza ca IMM-urile locale se vor
alatura proiectului si ne putem astepta la
intreprinderi precum brutarii, restaurante, garaje,
dealeri etc.

Etapa 2 (35 min.): Activitate practica

Dupa ce le-ati explicat elevilor cum sa se implice cu
utilizatorii de social media, li se va cere sa gaseasca
o postare din cele 7 modalitati de a creste
implicarea care sunt enumerate in program.

Oferiti-le timp pentru a se documenta si oferiti-le
orientari cu privire la tipurile de companii pentru
care vor lucra in regiunile lor.

Etapa 3 (5 minute): Prezentare

Invitati elevii sa isi prezinte rezultatele si sa faciliteze
discutii despre profilul comunitatii de social media.

Cercetati putin
ce companii au
cel mai mare
grad de
implicare in
regiunea dvs.
locala pe
platforme
precum
Instagram.

1 ora



Ziua 15 - Analiza social media si cum sa o urmarim

66

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegerea
conceptului de
analiza a social
media;

Realizeaza
importanta
analizei social
media pentru
cresterea
companiei;

Cunoasteti
elementele de
analiza SM;

Sa stiti cum sa

urmariti analizele

SM:

- stabilirea
obiectivelor

- sa decida care
sunt cei mai
importanti
parametri.

Etapa 1 (10 minute): Prezentati subiectul
analizelor social media si care este scopul
acestora.

Etapa 2 (15 minute): Explicati principalele
etape ale analizei social media si apoi care sunt
pasii pe care fi urmeaza procesul de SMA.

Etapa 3 (5 minute): Explicati importanta SMA
si modul Tn care aceasta poate ajuta
intreprinderile sa isi imbunatateasca si sa Tsi
inteleaga mai bine publicul tinta.

Etapa 4 (20 de minute): Cereti elevilor sa
urmareasca videoclipul pentru a intelege mai
bine conceptul de SMA.

Etapa 5 (10 minute): Cereti elevilor sa
completeze chestionarul pentru a-si verifica
cunostintele.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie o
) "~ 1lora

sunteti profesor

si facilitator.



Ziua 15 - Analiza social media si cum sa o urmarim

67

O combinatie de

prelegeri,
lectura, video

Cursantii vor fi

capabili sa:

intelegerea
conceptului de
analiza a social
media;

Realizeaza
importanta
analizei social
media pentru
cresterea
companiei;

Cunoasteti
elementele de
analiza SM;

Sa stiti cum sa

urmariti analizele

SM:

- stabilirea
obiectivelor

- sa decida care
sunt cei mai
importanti
parametri.

Etapa 1 (10 minute): Incepeti prin a clarifica
faptul ca aceasta este o continuare a
activitatii anterioare ID 66.

incepeti cu ce poate face urmérirea SMA
pentru afacerea dumneavoastra.

Etapa 2 (15 minute): Explicati cum se
urmareste SMA. Concentrati-va pe stabilirea
obiectivelor. Folositi prezentarea pentru a
explica ce sunt obiectivele inteligente.

Etapa 3 (20 de minute): Prezentati un exemplu

de obiective inteligente pentru analiza.

Etapa 4 (10 minute): Explicati care sunt
cei mai importanti parametri care trebuie
urmariti. Prezentati diferite categorii de
metrici si indicatori importanti.

Etapa 5 (5 minute): Cereti elevilor sa
completeze chestionarul pentru a-si verifica
cunostintele.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

lora



Ziua 15 - Publicitate: Introducere in publicitate

68

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Definiti
procesul de
publicitate;

Descrieti
importanta
publicitatii;

Clasificarea
tipurilor de
publicitate

Etapa 1 (20 de minute): Incepeti prin a-i intreba pe
cursanti:

e Ce forme de publicitate ati vazut pe Social
Media?

o Ce credeti ca functioneaza si ce nu
functioneaza?

Scrieti raspunsurile pe tabla si completati cu alte
tipuri de publicitate, daca este necesar. Explicati-le pe
fiecare dintre ele.

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
importanta publicitatii pentru afaceri. Explicati
procesul de creare a unei reclame cu ajutorul unor
exemple.

Etapa 3 (10 minute): Proiectati videoclipul Top 7
tehnici publicitare pentru a atrage si convinge
publicul si facilitati o discutie despre cum putem iesi
in evidenta din multitudinea de reclame pe care le

vedem zilnic. Discutati despre importanta strategiei
de comunicare.

Etapa 4 (10 minute): Lucru individual. Cereti elevilor
sa creeze si sa prezinte un anunt creativ.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasta
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult n
lectie si sa
utilizeze mass-
media Tn mod
constient.

1ora


https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE
https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE
https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE
https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE
https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE
https://www.youtube.com/watch?v=XXKBDq6_aAE

Ziua 16 - Limba: imbunatatirea CV-ului si a personalitatii in limba engleza

69

Tnvatare practica

Exercitiu

Cursantii vor fi
capabili sa:

Tmbuné&tatirea CV-

ului in limba
engleza si a
prezentei pe
internet (Persona)

Etapa 1 (5 minute): Introducere

Tncepeti prin a explica faptul c3 aceastd lectie
este o continuare a lucrului facut pentru "CV-
uri" si "Persoane".

Etapa 2 (50 de minute): Exercitiu
Elevii au ocazia de a continua munca

independenta la CV-uri si Personas.

Oferiti-le  studentilor timp pentru a-si
imbunatati CV-urile si prezenta in Social
Media.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie

Ghidati elevii sa reflecteze asupra rezultatelor
obtinute.

Din nou,
incurajati-va
elevii sa lucreze
ifmpreuna si sa se
ajute reciproc.
Cu toate acestea,
respectati atunci
cand oamenii
doresc sa lucreze
si sa creeze pe
cont propriu. Nu
uitati: Oameni
diferiti au nevoi
si metode de
lucru diferite.

1 ora



ZIUA 16 - Cum sa fii in siguranta online?

70

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi
si videoclipuri

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
va pastrati in
siguranta
online;

Utilizati
instrumente de
securitate
online.

= Computer

= Telefon mobil
Introduceti subiectul sigurantei online si S

explicati de ce este important.

Etapa 1 (20 de minute): Introducere

= Creion
Etapa 2 (30 de minute): Prelegeri = Notebook
Explicati cateva sfaturi utile pentru a ramane

online.

Prezentati-le cele mai importante reguli de
siguranta si folositi instrumente concepute
pentru a-i ajuta sa navigheze pe internet in
siguranta.

Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul pentru
a-si verifica cunostintele.

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora



Ziua 16 - Competente sociale: Eticheta in social media

71

Instruire directa

Ce trebuie sa faceti
si ce nu trebuie sa
faceti, care se
aplica, in esenta,
tuturor
platformelor.
Cerintele fiecarei
platforme in
parte.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti
cerintele de
eticheta ale
fiecarei
platforme in
parte

Etapa 1 (20 de minute): Ce trebuie sa faceti si ce nu
trebuie sa faceti in social media. Sesiunea va incepe
cu o introducere a etichetei Social Media, definitia si
ce trebuie sa faci si ce nu trebuie sa faci. Informatiile
sunt bine elaborate in programul NEETSs, dar
pregatiti-va Thainte, deoarece nu este un subiect
usor si ar putea aparea diverse intrebari in randul
elevilor.

Etapa 2 (35 min.): Dupa ce le-ati explicat elevilor
conceptul de eticheta in social media, le veti cere
acestora sa cerceteze un scenariu de caz in care o
companie nu a respectat codul de eticheta
mentionat mai sus. Apoi discutati in clasa de ce nu
au actionat corect si cum ati fi actionat
dumneavoastra.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie. Ghidati elevii sa
reflecteze asupra a ceea ce au invatat despre
eticheta in social media.

Ecran
Calculatoare

Daca doriti sa 1
obtineti mai
multe informatii
despre Social
Media Etiquette,
va rugam sa
urmati aceasta
resursa.

ora


https://blog.contentstudio.io/social-media-etiquette/

Ziua 16 - Publicitate: Campanie

72

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,

videoclipuri Si
exercitii de lucru
in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Planificati o
campanie
publicitara;

Caracterizati o
campanie de
succes;

Aplicati metode
de publicitate.

Etapa 1 (15 minute): Prezentare despre campaniile = Laptop
de marketing. Discutati importanta campaniilor = Proiector
publicitare, cu accent pe etapele de planificare a * Flipboard
acestora. O A
Etapa 2 (20 de minute): Studiu de caz. Proiectati " Post-its
Markeri

videoclipuri din campaniile Dove: Dove | Beauty on
your own terms, Dove | Reverse Selfie, Baby Dove |
Under Pressure | Postpartum si discutati despre
modul in care a fost realizata campania, ce fsi
propune sa obtina si cum ajunge la publicul tinta.

Etapa 3 (25 de minute): Brainstorming. impartiti
elevii Tn grupuri de 4 sau 5 persoane si rugati-i sa
vina cu o noua idee video pentru campania Dove. La
final, cereti-le sa isi prezinte ideile si sa traga
concluzii cu privire la ceea ce face o campanie de
succes.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

ora


https://www.youtube.com/watch?v=z2T-Rh838GA
https://www.youtube.com/watch?v=_XOa7zVqxA4
https://www.youtube.com/watch?v=_XOa7zVqxA4
https://www.youtube.com/watch?v=_XOa7zVqxA4
https://www.youtube.com/watch?v=z2T-Rh838GA
https://youtu.be/w4OL5wPCXng
https://youtu.be/w4OL5wPCXng
https://youtu.be/w4OL5wPCXng
https://youtu.be/w4OL5wPCXng

Ziua 16 - Continut: Utilizarea hashtag-urilor

73

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti cum sunt
folosite hashtag-
urile pentru a
clasifica continutul;

Cercetati hashtag-
urile in trend;

Creati hashtag-uri
eficiente pentru a
maximiza
atingerea si
implicarea.

Echipamentul de
bazd pentru acesta
ar fi X.

Etapa 1 (15 minute): Introducere

Introduceti conceptul de hashtag-uri si

explicati de ce sunt utilizate Tn social media.

Etapa 2 (30 de minute): Discutii

Discutati despre diferitele moduri in care
pot fi utilizate hashtag-urile pe fiecare tip
de social media, cum ar fi X, Instagram si
Facebook. Explicati modul in care
hashtagurile pot fi utilizate pentru a
ajunge la un public mai larg si importanta
utilizarii corecte a hashtagurilor.

Etapa 3 (15 minute): Concluzii

Incheiati prelegerea rezumand punctele
principale si oferind sfaturi despre cum sa
creati hashtag-uri eficiente. incurajati
participarea audientei, punand intrebari si
incurajand discutiile.

Computer
Internet
Programul de
formare
Follow-Us
pentru NEETS

Tnvatati-i pe
elevi despre
utilizarea
hashtag-urilor in
social media
pentru a clasifica
si cauta cu
usurinta
subiecte.

Nu uitati sa le
oferiti cateva
cazuri reale de
utilizare a
hashtag-urilor.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.



Ziua 17 - Consideratii privind securitatea: Cum sa fiti in siguranta online?

74

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi
si videoclipuri

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
va pastrati in
siguranta
online;

Utilizati
instrumente de
securitate
online.

Etapa 1 (20 de minute): Introducere

Tncepeti prin a clarifica faptul cd aceasta lectie
este o continuare a activitatii ID 70. Continuati
cu explicarea instrumentelor care pot fi folosite
pentru a fi in siguranta online, vizionand un clip
YouTube despre instrumente de securitate
gratuite.

Etapa 2 (20 de minute): Prelegeri

Explicati ce sunt atacurile cibernetice si cum sa
va protejati impotriva lor. Elevii pot viziona un
videoclip despre instrumentele populare de
securitate cibernetica.

Etapa 3 (20 de minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul pentru
a-si verifica cunostintele.

Computer Tn aceastd lectie,
Telefon mobil sunteti profesor
Tableta si facilitator.
Creion

Notebook

1ora



Ziua 17 - Continut: Tipografie

75

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Identificarea
tipurilor de
fonturi, a
dimensiunilor si a
paletelor de culori
potrivite pentru
platformele de
socializare.

Tntelegeti cum sa
utilizati tipografia
pentru a crea o
ierarhie a
informatiilor si
cum sa creati un
contrast pentru a
scoate Tn evidenta
continutul.

Identificarea
modului de
utilizare a
fonturilor pentru a
crea o identitate
de marca coerenta
si dezvoltarea unei
intelegeri a
modului de
utilizare a
tipografiei pentru

Etapa 1 (15 minute): Introducere " Computer

= Internet
Introduceti conceptul de tipografie in social = Programul de
media si impactul acesteia asupra formare
telespectatorilor. Follow-Us

. . pentru NEETS
Pasul 2 (30 de minute):Prelegeri

Explicarea diverselor elemente tipografice,
cum ar fi dimensiunea fontului, familia de
fonturi, indltimea liniei, spatierea, culoarea si
ierarhia textului.

Etapa 3 (15 minute): Demonstratie

Prezentati exemple de tipografie utilizata in
platformele de social media si discutati
impactul acesteia asupra publicului.

Prezentati
importanta
alegerii fontului
si impactul
acestuia asupra
imaginii
prezentate n
postari.

sa demonstreze
cum sa utilizeze
in mod eficient
diverse stiluri si
dimensiuni de
text pentru a
transmite
mesaje.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1ora



Ziua 17 - Continut: Tipografie




Ziua 17 - Platformele de social media: Snapchat

76

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelege diferitele
caracteristici ale
Snapchat pentru
afaceri

Descrieti sistemul
de implicare
Snapchat;

Creati un cont de
afaceri Snapchat

Etapa 1 (15 minute): Spidergrama. Intrebati-i = Laptop
pe elevi ce tipuri de media pot partaja pe =  Proiector
platforma si ce functii pot folosi pentru a = Flipboard
promova propriul continut. Completati cu = Hartie
restul caracteristicilor. = Post-its

=  Markeri
Etapa 2 (15 minute): Prezentarea pe arker

Flipboard a profilului personal Snapchat vs.
contul de afaceri Snapchat.

Etapa 3 (10 minute): Prezentare despre
Snapchat for Business, datele demografice
Snapchat si caracteristicile platformei pentru a
imbunatati vizibilitatea afacerii.

Etapa 4 (10 minute): Proiectati videoclipul Cum
se creeaza un cont de afaceri si discutati
despre crearea unui profil Snapchat.

Etapa 5 (10 minute): Activitate de grup.
Cereti elevilor sa creeze si sa prezinte un
instantaneu. Utilizati Snapchat Insights,
verificati analizele si prezentati-le colegilor.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice mai
mult in lectie si
sa utilizeze
mass-media in
mod constient.

1ora


https://www.youtube.com/watch?v=yJZNlYhg9WM&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=yJZNlYhg9WM&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=yJZNlYhg9WM&t=3s

Ziua 17 - Instrumente de analiza a retelelor sociale: De ce aveti nevoie de ele?

77

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi
si inregistrari
video.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasterea
instrumentelor
analitice;

Tntelegeti de ce
sunt utile
instrumentele
analitice.

Etapa 1 (20 de minute): Introducere

Introduceti subiectul "Instrumente analitice
pentru social media" si de ce avem nevoie de
ele.

Etapa 2 (30 de minute): Prezentare

Prezentati cele mai frecvent utilizate
instrumente SMA si avantajele si
dezavantajele acestora.

Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul pentru

a-si verifica cunostintele.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora

Studentii pot fi
indrumati catre
un videoclip
suplimentar cu
exemplul
instrumentului
Mandala pentru
SMA.



Ziua 17 - Programarea: Data si ora

78

Instruire directa/ PBL

Discutii in echipa/

Gamificare Si
discutii de
invatare

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa utilizeze si sa
exploateze
timpul in mod
productiv si
eficient;

Dezvoltarea de noi
abilitati:
organizare,
prioritizare,
stabilirea
obiectivelor
comunicarea
planificarea
comunicarii
delegarea si
gestionarea
stresului.

Etapa 1 (15 minute): Analiza unor conturi si
simulari prin luarea in considerare a diferitelor
scenarii:

De exemplu: Videoclipuri TEDx

Etapa 2 (15 minute): O combinatie de prelegeri
si lecturi, plus o reflectie personala si o discutie
in echipa pe marginea urmatoarelor intrebari:

Poti face cu adevarat o promisiune?
Nu promiteti sa va credeti intuitia.
Reflectie asupra gandirii logice.
Tnainte de a face o promisiune,
asigurati-va ca aveti resursele
necesare pentru a face treaba.

Etapa 3 (30 de minute): Joc

Puncte de discutie:

Cum ati putea sa va reevaluati timpul?
Ati schimba ceva in statisticile
dumneavoastra?

Exista masuri pe care le puteti lua pentru
a va creste timpul productiv?

Cum ti-ai reorganiza timpul pentru a avea ceva
timp n plus pentru odihna?

Handouts +
materiale
pentru jocul de
rol

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si apoi
sa aplice
cunostintele
dobandite.



Ziua 18 - Limba: Vorbind cu clientii

79

Instruire directa

Prelegere/
Exercitiu/
Discutie Si
reflectie

Cursantii vor fi
capabili sa:

Obtineti
informatii
despre regulile
de conversatie
de afaceri

Sa inteleaga cum
sa trateze
diferite forme de
cereri.

Etapa 1 (15 minute): Introducere si prelegere
despre tema Orientari in materie de
comunicare

Etapa 2 (20 de minute): Discutie

Discutati cu elevii dumneavoastra ce alte
elemente exista atunci cand vine vorba de
intalniri de afaceri (de exemplu, punctualitatea,
pregdtirea, imbracamintea, modul si locul de
intalnire).

Etapa 3 (1 ord si 30 de minute): Exercitiu -
Raspunsul la o intrebare

Permiteti elevilor sa formeze grupuri (3-4
persoane pe grup) pentru a discuta despre cum
sa abordeze solicitarile/mesajele prezentate.
Exercitiul le cere, de asemenea, sa formuleze
raspunsuri pentru scenarii

Etapa 4 (55 de minute): Discutarea fiecarui
scenariu

Parcurgeti scenariile unul cate unul si cereti
grupurilor sa-si prezinte munca, gandurile si
intrebarile.

Discutia va ajuta sa se constate ca nu exista o
solutie "unica si corecta" si va arata avantajele
si dezavantajele abordarilor individuale.

Laptop
Beamer

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

3 ore



Ziua 18 - Continut vizual: Editie

80

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi

si videoclipuri

Cursantii vor fi
capabili sa:

Stiti cum sa
editati fotografii
cu ajutorul
smartphone-
urilor;

intelegerea
diferitelor
aspecte de care
trebuie sa se
tind cont atunci
cand se fac
fotografii: teorie
si practica.

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin a-i intreba pe
cursanti:

e Este mai bine sa publicati pe retelele
de socializare o imagine editata sau
needitata? Si sa discutam despre ea.

Sfaturi privind moderarea dezbaterii si
introducerea sesiunii: Retusarea nu trebuie
sa aiba o conotatie negativa: schimbarea
luminii, a TIncadrdrii... poate imbunatati
fotografia fara a minti privitorii.

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre:
corectarea coloratiei, retusarea imaginii....
(aspecte cheie privind editarea fotografiilor).

Etapa 3 (30 de minute): Vizionarea
videoclipului Cum sa editati fotografii pe
telefon: aplicatii si presetari. Videoclipul nu
trebuie vizionat dintr-o datd. Se recomanda sa
faceti o pauza si sa urmati indicatiile de pe
telefonul mobil.

Laptop
Proiector
Mobil
Aplicatii

Tn aceast

lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Cititi mai_departe
de ce editarea
fotografiilor..

1 ora


https://www.youtube.com/watch?v=JJrvefazaNw
https://www.youtube.com/watch?v=JJrvefazaNw
https://www.youtube.com/watch?v=JJrvefazaNw
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/
https://www.clippingpaths.com/10-good-reasons-image-editing-is-important-for-photographers/

Ziua 18 - Publicitate: Campanie

81

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,

videoclipuri Si
exercitii de lucru
in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Planificati o
campanie
publicitara;

Caracterizati o
campanie de
succes;

Aplicati metode
de publicitate.

Etapa 1 (10 minute): Facilitati o discutie cu
elevii despre ceea ce poate contine o
strategie de marketing pentru a atrage mai
multi consumatori. Scrieti raspunsurile lor pe
flipboard.

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
impactul unei strategii de marketing.
Concentrati-va pe metodele DAGMAR si AIDA
si explicati fiecare etapa de lucru. Puteti
include urmatoarele videoclipuri: DAGMAR -
Marketing si marketing - Ce este modelul
AIDA?

Etapa 3 (20 de minute): impartiti elevii in
grupuri de 4 sau 5 persoane si rugati-i sa
planifice o strategie DAGMAR pentru un
brand national sau local bine cunoscut, la
alegere. impartésiti fisele de lucru cu
sablonul DAGMAR.

Etapa 4 (10 minute): Prezentari in grup. Invitati
elevii sa isi prezinte ideile si sa discute despre
procesul de lucru.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasta
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Activitatea
practica 1i ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

1 ora


https://www.youtube.com/watch?v=k__Gyn28Opo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=k__Gyn28Opo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=Z06ghRl_sDE
https://www.youtube.com/watch?v=Z06ghRl_sDE

Ziua 19 - Competente sociale: Discursul de ura si hartuirea cibernetica

82

Instruire directa +
hands.on

Masterclass: Ce
este cyberbulling-
ul?

Cand se intampla?
Ce subiecte de
conversatie au fost
cele mai
susceptibile de a
atrage abuzuri? Ce
se intampla cand
oamenii raspund
celor careffi
agreseaza
cibernetic? +
consultati si studiati
raportul
Brandwatch in
clasa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa inteleaga ce
este hartuirea
cibernetica si
discursul
instigator la ura,
cand are loc si
care sunt
consecintele
acesteia.

= Ecran
= Calculatoare

Etapa 1 (5 minute): Introduceti subiectul discursului
instigator la ura si al hartuirii cibernetice

Etapa 2 (40 de minute): Cititi Raportul Brandwatch.
Deoarece raportul Brandwatch are publicat un site
web foarte interactiv, in aceasta lectie, elevii vor
sari de pe pagina programului de formare pe site-ul
raportului pentru a descoperi fapte si cifre
importante despre cyberbullying si importanta
acestuia.

SFAT! Spuneti-le elevilor dumneavoastra sa citeasca
fiecare cate un enunt diferit si sa analizeze
raspunsurile. Raportul se bazeaza pe America si
Marea Britanie, dar sunt complet transferabile in
Europa.

Pasul 3 (15 minute) - Dupa analiza si dezbaterea
raportului, intrebati-i pe elevi daca au fost martori
la orice tip de hartuire cibernetica si cat de negativa
poate fi aceasta.

Fiti din nou 1
constienti de
trecutul
elevilor
dumneavoastr

v

a.

ora



Ziua 19 - Platformele de social media: YouTube

83

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelege diferitele
caracteristici ale
YouTube pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de implicare
YouTube;

Creati un cont de
afaceri YouTube.

Etapa 1 (10 minute): incepeti prin a-i intreba pe

cursanti:

e Care credeti ca sunt modalitatile
prin care puteti promova o afacere
pe YouTube?

Etapa 2 (20 de minute): Spidergrama.
Intrebati-i pe elevi ce tipuri de media puteti
partaja pe platforma, inclusiv tipuri si formate
video. Completati impreuna cu ceilalti.

Etapa 3 (10 minute): Prezentare despre
beneficiile conturilor YouTube pentru
intreprinderi si metodele de a atrage publicul.

Etapa 4 (10 minute): Vizionarea videoclipului
Cum sa creezi un canal YouTube pentru
incepatori si discutii despre caracteristicile
contului.

Etapa 5 (10 minute): impartiti elevii in grupuri
de cate 4. Cereti-le sa isi creeze propria
miniatura folosind un creator de miniaturi
YouTube.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceasta
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

1 ora

Activitatea
practica 1i ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.


https://www.youtube.com/watch?v=bVPjcLL9jGM
https://www.youtube.com/watch?v=bVPjcLL9jGM
https://www.youtube.com/watch?v=bVPjcLL9jGM

Ziua 19 - Strategia de postare

84

Clasa inversata si
invatarea bazata
pe proiecte

Introducere in Canva
printr-oscurta
explicatie si un
videoclip care
prezinta principalele
functionalitati ale
platformei.

Exercitii practice
pentru a permite o
abordare bazata pe
invatare prin
practica.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Folositi
instrumente
pentru a crea un
calendar social
media eficient.

Etapa 1 (10 minute): Tnainte de a incepe = Computer
lectia si de a prezenta platforma Canva, O (e
adresati elevilor urmatoarele intrebari:

1. Cunoastetivreo
platforma/programa de
dezvoltare grafica?

2. Atifolosit vreodata Canva?

Etapa 2 (15 minute): Prezentati platforma
Canva si explicati-i principalele caracteristici si
caracteristici.

Etapa 3 (5 minute): Dupa o prezentare
generala a platformei, prezentati elevilor
videoclipul "Cum se utilizeaza Canva".

Etapa 4 (30 de minute): Impartiti elevii in
grupuri de cate 3 si lasati-i sa acceseze
WWww.canva.com si sa se familiarizeze cu
platforma prin crearea de grafice pentru
calendarul social media creat in lectia
anterioara.

Tn aceast3 lectie,
veti introduce
platforma Canva
prin combinarea,
printr-un
exercitiu, a
lectiilor
anterioare pentru
a obtine un
rezultat practic.

Scopul
exercitiului este
de a oferi
studentilor un
instrument
gratuit pentru a
crea grafice
atragatoare
pentru un
calendar eficient
de social media.

1ora



Ziua 19 - Continut vizual: Editie

85

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si exercitii
de lucru in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Stiti cum sa editati
fotografii cu
ajutorul
smartphone-urilor;

intelegerea
diferitelor aspecte
de care trebuie sa
se tina cont atunci
cand se fac
fotografii: teorie si
practica.

Etapa 1 (10 minute): incepeti sesiunea cu o = Laptop
recapitulare a Lectiei 80. = Proiector
Smartphone

Etapa 2 (20 de minute): Prezentare despre
elementele cheie in editarea fotografiilor:
iluminare si contrast, balans de alb, saturatie
si taiere.

= Aplicatii de
editare foto

Etapa 3 (20 de minute): Prezentare despre
aplicatiile de editare foto pentru smartphone:
Lightroom, afterlight, snapseed, VSCO Cam si
PicMoney. Explicati-le pe fiecare dintre ele.

Apoi alegeti o aplicatie si descarcati o
aplicatie (toate sunt gratuite). Navigati si
testati cu aceasta aplicatie.

Etapa 4 (10 minute): Lucrul individual al
elevilor: editarea si retusarea unei fotografii.

n aceast3 lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

ora



Ziua 19 - Programarea: Instrumente si platforme

86

Instruire directid/
PBL

O combinatie de
prelegeri, lecturi,

videoclipuri si exercitii

de lucru in echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti ca
investitia in
instrumente de
postare 1n social
media va poate
ajuta sa postati cu
regularitate;

Implica-te cu
publicul,
urmareste
analizele si
valorifica social
media.

Etapa 1 (5 minute): Introduceti subiectul
programarii

Etapa 2 (30 de minute): Prezentare si
demonstratie

* Analiza unor conturi si simulari prin
luarea in considerare a diferitelor
scenarii.

* Prezentarea mediilor sociale si a
importantei instrumentelor.

* Cum functioneaza acestea, cum
functioneaza social media.

Etapa 3 (25 de minute): Discutii

» Tutorial si discutii in echipa
* Prezentarea a ceea ce este instrumentul
de programare a social media.

Exemplu de 3 instrumente de programare
pentru social media si explicati modul in care
acestea functioneaza.

Handouts +
materiale pentru
jocul de rol

n aceast3 lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
fnvatare, sa fie
mai atenti si apoi
sa aplice
cunostintele
dobandite.

1 ora



Ziua 20 - Limba: Accesibilitate incluziva in Social Media

87

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, discutii si
reflectii, exercitii.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Aflati de ce este
important screati
postari incluzive
in social media;

Tnvitati cum sa
creati un astfel
de continut;

Efectuati cercetari
pentru a gasi
resurse fiabile.

Etapa 1 (15 minute): Prezentarea subiectului si
discutii despre cine beneficiaza de un continut
incluziv in Social Media.

Etapa 2 (20 de minute): Prelegere despre
elementele importante pentru crearea de
continut incluziv Tn Social Media cu 2 exemple

a) Continut pentru persoanele cu
deficiente de vedere

b) Continut pentru persoanele cu
deficiente de auz

Etapa 3 (3 ore): Exercitiu - Crearea de continut
incluziv

Permiteti elevilor sa formeze grupuri (3-4
persoane pe grup) pentru a crea unul sau
doua posturi care sa se adreseze grupurilor
tinta mentionate mai sus. Dati-le libertate de
creatie cu privire la ce, unde si pentru cine
creeaza ceva.

Etapa 4 (25 de minute): Prezentari - Fiecare
grup isi poate prezenta rezultatele si poate
primi feedback.

Laptop
Beamer

Cea mai
importanta
lectie pe care o
putem fnvata
aici este ca
informarea
incluziva nu este

4 ore

un "plus
frumos", ciun
drept al omului.
Continutul
incluziv nu este
destinat unei
mici minoritati,
ci unei mari parti
a oamenilor care
pot beneficia de
el.

Aceasta lectie ne
ofera sansa de a
fi deschizatori de
drumuri, facand
din crearea de
continut incluziv
un eveniment
cotidian.



Ziua 20 - Metrici pentru a masura performanta continutului

88

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasterea
elementelor de
monitorizare a
SM.

Utilizati
instrumentele
pentru

monitorizarea SM.

= Computer
= Telefon mobil

Etapa 1 (20 de minute): Introducere

Introduceti subiectul instrumentelor de = Tableta
masurare a social media si de ce avem nevoie | = Creion
de ele pentru ca afacerea sa aiba succes. = Notebook

Etapa 2 (30 de minute): Prelegeri
Descrieti diferite tipuri de masuratori media.
Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul
pentru a-si verifica cunostintele.

Tn aceastd lectie o
) ~~ 1ora

sunteti profesor

si facilitator.

Studentii pot fi
indrumati catre
un videoclip
suplimentar cu
exemplul
instrumentului
Mandala pentru
SMA.



Ziua 21 - Strategia de postare

invitare practici/ Cursantii vor fi
89 Exercitiu de lucru in capabilisa:
echipa
Folositi
Exercitiu practic instrumente

pentru a permite o pentru a crea un

abordare de .
Vit . calendar social
invatare rin R

. P media eficient.
practica

Etapa 1 (5 minute): Cunoasteti-va elevii. = Computer
Tnainte de a incepe lectia, intrebati elevii: = Conexiune
la internet

1. Te-ai familiarizat cu Canva?
2. Atirealizat deja niste grafice?

Etapa 2 (10 minute): Dupa ce le ascultati
raspunsurile, aratati-le imaginea din lectie
pentru a le oferi un exemplu de grafic
amuzant, realizat cu Canva, care ar putea fi
folosit pentru mica ferma de lactate.

Pasul 3: (45 de minute) Referindu-se la lectia
anterioara, lasati elevii sa continue sa
dezvolte grafica pentru calendarul lor de
social media.

Asigurati-va ca
elevii incep sa
inteleaga cum
sa foloseasca
Canva si sa fie
creativi.

1ora



Ziua 21 - Continut: Utilizarea programelor de verificare ortografica

90

Instruire directa

Utilizarea practica a
programelor de
corectare
ortografica,
prelegere despre
modul de utilizare a
acestora

Cursantii vor fi
capabili sa:

sa inteleaga
importanta
utilizarii unui
software de
verificare
ortografica in
social media, cum
ar fi configurarea
software-ului si
utilizarea de baza,
pentru a asigura
acuratetea
mesajelorsi a
postarilor lor.

Sa identifice
greselile comune
de ortografie si
gramatica si sa
stie cand sa
foloseasca un
limbaj adecvat
pentru social
media.

Etapa 1 (15 minute): Introducere

Introduceti conceptul de instrumente de
verificare ortografica si explicati de ce sunt
importante, in special in contextul social
media.

Etapa 2 (30 de minute): Demonstratie

Demonstrati modul de utilizare a mai multor
instrumente de verificare a ortografiei si
evidentiati principalele caracteristici.
Prezentati exemple de utilizare a acestor
instrumente pentru a imbunatati acuratetea
postarilor.

Etapa 3 (15 minute): Reflectie

Explicati importanta corecturii si discutati cele
mai bune practici de utilizare a
verificatoarelor ortografice. incurajati
intrebarile si feedback-ul din partea
publicului.

Computer
Internet
Programul de
formare
Follow-Us
pentru NEETS
Software de
verificare
ortografica

Instalati un
software de
verificare a
ortografiei pe
dispozitivul

dumneavoastra.

Demonstrati
cum sa utilizati
corectori
ortografici pe
diferite
platforme.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1ora



Ziua 21 - Continut vizual:

91

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si

exercitii de lucru in

echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stiti cum sa
editati
videoclipuri cu
ajutorul
smartphone-
urilor.

Aspecte de care
trebuie sa tineti
cont atunci cand
editati
videoclipuri.

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre
importanta editarii videoclipurilor pe retelele
de socializare. Cititi citate.

Etapa 2 (40 de minute): Prezentare despre
aplicatile de editare video pentru
smartphone: Inshot, capcut, Filmora si Wave
video. Explicati-le pe fiecare dintre ele.

Apoi alegeti o aplicatie si descarcati o
aplicatie (toate sunt gratuite). Navigati si
testati cu aceasta aplicatie.

Etapa 3 (10 minute): Ecranizarea videoclipului
Cum sa editati un videoclip pentru mai multe

platforme de socializare.

Laptop
Proiector

Flipboard
Hartie

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media in mod
constient.

1ora


https://youtu.be/3STwBv0A4GA
https://youtu.be/3STwBv0A4GA
https://youtu.be/3STwBv0A4GA

Ziua 21 - Publicitate: Beneficiile reclamelor pe fiecare platforma sociala

92

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Clasificati
platformele sociale;

Identificati  tipuri
specifice de
reclame pentru

platformele sociale;

Explicati
importanta
reclamelor pe
platformele sociale.

Etapa 1 (15 minute): Prezentati subiectul
lectiei si faceti un tabel pe flipchart. intr-o
coloana scrieti o serie de platforme de
socializare (Facebook, Facebook Messenger,
Instagram, Pinterest, TikTok, LinkedIn,
Reddit, Snapchat, WhatsApp, YouTube, X), iar
in cealalta coloana scrieti urmatoarele
categorii: retele sociale, aplicatii de
mesagerie, aplicatii de partajare de fotografii
si media, aplicatii interactive, forumuri de
discutii sau grupuri comunitare, site-uri de
marcare. Cereti elevilor sd asocieze
platformele sociale cu categoriile din care fac
parte.

Etapa 2 (15 minute): Prezentare privind
importanta marketingului in social media cu
exemple de reclame pentru fiecare categorie.
Puteti proiecta exemple de videoclipuri sau
capturi de ecran din campanii de succes. Unul
dintre acestea ar putea fi campania
#ShotOniPhone de pe Instagram, creata
pentru a implica activ consumatorii.

Etapa 3 (30 de minute): Lucru individual.
Cereti elevilor sa se conecteze la Facebook,
Instagram sau X de pe telefonul mobil pentru
a gasi reclame. La final, rugati-i sa prezinte
ceea ce au gasit si sa spuna care este
categoria reclamei, ce functioneaza si ce nu
functioneaza.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Activitatea
practica fi ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
fnvatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

1ora



Ziua 21 -Programare: Instrumente si platforme

93

Instruire directd/ PBL

O combinatie de

prelegeri si exercitii.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti ca
investitia in
instrumente de
postare 1n social
media va poate
ajuta sa postati cu
regularitate;

Implica-te cu
publicul, urmareste
analizele si
valorifica social
media.

Etapa 1 (5 minute): incepeti prin a le explica
elevilor ca aceasta lectie este o continuare a
activitatii ID 86.

Etapa 2 (30 de minute): Explicati-le cum, cu
ajutorul instrumentelor de planificare a social
media, pot planifica strategia de social media
din timp si cum pot face mai usoara si mai
eficienta postarea pe diferite platforme.

Invitati elevii sa urmareasca tutoriale pe cele
mai utilizate platforme si aplicatii

Prezentati cele mai utile 3 aplicatii pentru
programarea in social media:

e De exemplu.: SocialBee, Sendible,
AgoraPulse
Etapa 3 (25 de minute): Activitate practica

Ghidati elevii sa simuleze utilizarea acestor
aplicatii.

Handouts
Laptop

Proiector
Flipboard

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media in mod
constient.

1ora



Ziua 22 - Platformele de social media: Pinterest

94

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti diferitele
caracteristici ale
Pinterest pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de implicare
Pinterest;

Creati un cont de
afaceri Pinterest.

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre
Pinterest si caracteristicile platformei pentru a
imbunatati vizibilitatea afacerii.

Etapa 2 (20 de minute): Vizionarea
videoclipului CUM SA UTILIZEZI PINTEREST
PENTRU AFACERI! CEI 7 PASI Al MEI
STRATEGIE si discutii despre crearea unui
profil Snapchat

Etapa 3 (20 de minute): Discutii. intrebati-i pe
cursanti cum poate o companie sa isi implice
mai bine publicul tinta prin intermediul
postarilor pe Pinterest. Aratati-le exemple de
profiluri sau de ace.

Etapa 4 (10 minute): impartiti elevii in grupuri
de cate 4. Rugati-i sa aleaga un subiect si sa
creeze o plansa optimizata cu cuvinte cheie.
Prezentati-o colegilor.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media in mod
constient.

1ora


https://www.youtube.com/watch?v=Q_YSFv4jWxY&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=Q_YSFv4jWxY&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=Q_YSFv4jWxY&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=Q_YSFv4jWxY&t=2s

Ziua 22 - Continut vizual:

editie

95
(A)

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si

exercitii de lucru in

echipa.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stie sa
foloseasca Inshot
(aplicatie pentru

smartphone pentru

editarea
videoclipurilor).

intelegerea

diferitelor aspecte
de care trebuie sa
se tina cont atunci
cand se fac

fotografii: teorie si

practica.

Etapa 1 (10 minute): Incepeti sesiunea cu o = Laptop

recapitulare a Lectiei 80 si raspundeti la = Proiector

intrebari. = Smartphone
= |nshotApp

Etapa 2 (15 minute): Ecranizati tutorialul video
Inshot

Etapa 3 (15 minute): Ecranizarea
videoclipului 7 Sfaturi avansate de editare

pentru Inshot Video Editor

Etapa 3 (20 de minute): Puneti in practica tot
ce ati invatat in videoclipuri prin editarea
propriului videoclip.

Elevii pun in practica ceea ce au Tnvatat prin
editarea propriului lor videoclip. Profesorul
va recomanda utilizarea aplicatiei InShot.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

n aceasta
sesiune vom
aprofunda
instrumentul
Inshot, se
recomanda ca
profesorul sa
descarce in
prealabil
aplicatia si sa
citeasca acest
articol.

https://blog.hoot

suite.com/un-
derstanding-

image-
copyright/.

1ora


https://youtu.be/Ja3kgFGqDF4
https://youtu.be/Ja3kgFGqDF4
https://youtu.be/XwrvwaQeYOQ
https://youtu.be/XwrvwaQeYOQ
https://youtu.be/XwrvwaQeYOQ
https://youtu.be/XwrvwaQeYOQ
https://youtu.be/XwrvwaQeYOQ
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/

Ziua 22 - Continut vizual: drepturile de autor pentru imagini

95

(B)

Instruire directa

O combinatie de
prezentari si lecturi.

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasteti
importanta si
particularitatile
dreptului de autor
pentru imagini.

Identificati bancile
de imagini libere
de drepturi de
autor.

= laptop
= Proiector

Etapa 1 (5 minute): incepeti sesiunea cu o
recapitulare a legislatiei privind proprietatea
imaginilor.

Etapa 2 (50 de minute): Prezentare despre
drepturile de autor si bancile de imagini
libere de drepturi de autor.

SFAT! Faceti clic pe link-uri si aratati tipul de
imagini care apar in bancile de imagini.
Pixabay, Stocksnap, Unsplash, Pexels,
Vecteezy, Google Ad- vanced Image search,

Etapa 3 (5 minute): Reflectie. Ghidati elevii sa
reflecteze asupra copierii imaginii, precum si
asupra extinderii la opere literare, opere de
teatru, cantece, filme etc.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Cititi mai
departe:

Copierea
imaginii - corect

pe retelele
sociale: Tot ce
trebuie sa stiti

1ora


https://pixabay.com/
https://stocksnap.io/
https://unsplash.com/
https://www.pexels.com/
https://www.pexels.com/
https://www.vecteezy.com/
https://www.google.com/imghp?hl=EN
https://www.google.com/imghp?hl=EN
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/

Ziua 22 - Monitorizarea social media

96

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasteti
diferite tipuri de
masuratori.

Etapa 1 (20 de minute): Introducere

Introduceti subiectul monitorizarii social media
si, cu ajutorul prezentarii, explicati de ce este
important pentru afacere.

Etapa 2 (30 de minute): Prelegeri si
demonstratii

Descrieti cele mai bune instrumente de
monitorizare a social media disponibile

Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul pentru
a-si verifica cunostintele.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Studentii pot fi
indrumati catre
un videoclip
suplimentar cu
exemplul
instrumentului
Mandala pentru
SMA.

1 ora



Ziua 22 - Programarea: Spectacole

97

Instruire directa

O combinatie de
discutii in echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti c& KPI-
urile Social media
sunt indicatori
masurabili care
reflecta
performanta
social media

intelegeti c&
urmarirea
performantelor
va poate ajuta sa
va concentrati
asupra
obiectivelor care
conteaza.

Etapa 1 (25 de minute): Analiza unor relatari = Laptop

si discutii in echipa: o combinatie de » Proiector
prelegeri, lecturi si inregistrari video. = Flipboard
Etapa 2 (30 de minute): Masterclass despre = Hartie
tacticile care va pot ajuta sa iesiti Tn evidenta = Post-its
in social media: * Markeri

e spune o poveste adevarata;

e creati o strategie de continut;

e cunoasteti publicul;

e mergeti pe calitate in detrimentul
cantitatii

De exemplu: metode de urmarire a timpului:
creion si hartie, foi de calcul, software de
urmarire a timpului; cum poate ajuta un
software de urmarire a timpului.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie. Ghidati elevii sa
reflecteze asupra acelor indicatori care ajuta la
concentrarea asupra obiectivelor care
conteaza.

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala ii
ajuta pe elevi sa
se implice mai
mult Tn lectie si
sa utilizeze mass-
media Tn mod
constient.

1ora



Ziua 23 - Strategia de postare

98

invitare practici / Cursantii vor fi

Exercitiu de lucru in
echipa

Exercitiu practic
pentru a permite o

abordare de
invatare prin
practica

capabili sa:

Folositi
instrumentele
necesare pentru a
crea un calendar
social media
eficient.

Etapa 1 (15 minute): Incepeti prin a le explica
elevilor ca aceasta este ultima lectie si ca vor
avea ocazia de a-si prezenta calendarul social

media pentru a evalua munca pe care au reusit

sa o faca in timpul lectiilor. Acordati elevilor
inca 15 minute pentru a-si termina graficele,
daca au nevoie.

Etapa 2 (40 de minute): Invitati elevii sa isi
prezinte lucrarile.

Pentru fiecare prezentare, petreceti cateva
minute vorbind si discutand despre strategia
utilizata pentru a scoate in evidenta punctele
forte, punctele slabe si fezabilitatea acesteia.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie. Ghidati elevii sa
reflecteze asupra noilor abilitati de creare a
unor grafice atractive si memorabile pentru
postarile dumneavoastra.

Conexiune la

Ca ultima lectie,
permiteti elevilor
sa prezinte
calendarul lor de
social media
pentru a evalua
munca pe care
au reusit sa o
faca in timpul
lectiilor.

Pentru fiecare
prezentare,
petreceti cateva
minute vorbind si
discutand despre
strategia utilizata
pentru a scoate
in evidenta
punctele forte,
punctele slabe si
fezabilitatea
acesteia. De
asemenea,
evaluati grafica
pe baza
legendelor
realizate.

1ora



Ziua 23 - Continut: Raportul text-imagine (continutul postarii)

929

Tnvatarea prin
experienta

Prelegere teoretica
urmata de exercitii
practice

Cursantii vor fi
capabili sa:

Creati un raport
echilibrat de
postari text-
imagine pe retelele
sociale.

Postarile de text
trebuie sa ofere
continut util, in
timp ce imaginile
trebuie sa fie
atractive din punct
de vedere vizual,
relevante si sa
capteze atentia
celor care le
vizualizeaza.

Etapa 1 (15 minute): Introducere

Introduceti subiectul raportului text-imagine
in social media. Explicati importanta atat a
textului, cat si a imaginilor in crearea unei
postari eficiente pentru publicul
dumneavoastra.

Etapa 2 (35 min.): Prelegeri

Explicati diferitele tipuri de imagini care pot
fi folosite in postarile din social media si
diferitele modalitati de a scrie un text
eficient pentru postdrile dumneavoastra.
Acoperiti subiecte precum modul de a crea
un titlu atractiv, importanta utilizarii
cuvintelor cheie si modul de a incorpora
imagini in postari.

Etapa 3 (10 minute): incheiere

Incheiati prelegerea discutand despre cum s
gasiti echilibrul potrivit intre text si imagini in
postarile din social media. Explicati cum sa
masurati raportul text-imagine si importanta
testarii diferitelor combinatii pentru a vedea
care functioneaza cel mai bine pentru
publicul dumneavoastra.

Computer
Internet

Programul de
formare Follow-
Us pentru NEETS

Aceasta lectie va
aborda
importanta
raportului text-
imagine in social
media si modul
de optimizare a
acestui raport
pentru o
partajare
eficienta a
continutului.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.



23 - Continut vizual: Dreptul de autor asupra imaginii

100

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Cunoasteti
importanta si
particularitatile
dreptului de autor
pentru imagini.

Faceti diferenta
intre imaginile fara
si cu drepturi.

Etapa 1 (10 minute): Incepeti sesiunea cu o » Laptop
recapitulare a Lectiei 95 si raspundeti la = Proiector
intrebari.

Etapa 2 (15 minute): Prezentare privind
utilizarea legala a imaginii in social media.
Imagini permise VS imagini interzise.

Etapa 3 (15 minute): Stabiliti scenarii si
ipoteze pe care elevii sa le discute si sa decida
daca aceste imagini pot fi distribuite pe
retelele de socializare. Pentru a rezolva
cazurile se recomanda utilizarea tabelului
"Cheat- sheet, imagecopyright

Etapa 4 (10 minute): Prezentarea "Consecintele
utilizarii fara permisiune a unei imagini
protejate prin drepturi de autor".

Etapa 5 (10 minute): Lucru individual. Elevii
raspund la chestionar.

n aceast3
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Cititi mai
departe:

Copierea
imaginii - corect

pe retelele
sociale: Tot ce
trebuie sa stiti

1ora


https://articulateusercontent.com/rise/courses/TEmNn0-Xgh-PGxzByyX1NNywNrOR-ok8/3dHdimS_sRjw5uMu-Cheatsheet_ImatgeCopyright_SocialMedia.png
https://articulateusercontent.com/rise/courses/TEmNn0-Xgh-PGxzByyX1NNywNrOR-ok8/3dHdimS_sRjw5uMu-Cheatsheet_ImatgeCopyright_SocialMedia.png
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/
https://blog.hootsuite.com/understanding-image-copyright/

Ziua 23 - Publicitate: Publicul tinta

101

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Descrieti conceptul
de public tinta;

Colectati nevoile
publicului tinta;

Explicati
importanta
publicului tinta n
publicitate.

Etapa 1 (15 minute): Prezentare despre
impactul cercetarii de marketing asupra
publicului tintd. Concentrati-va asupra
caracteristicilor cheie care definesc publicul
tinta, de la date demografice pana la
ocupatiile personale si statutul social.
Proiectarea videoclipului: Cele 4 tipuri
esentiale de profilare a consumatorilor

Etapa 2 (30 de minute): Pe flipboard,
compuneti cu elevii trei profiluri diferite de
consumatori. Incercati s fiti incluzivi si creati
profiluri care difera in functie de
caracteristicile cheie ale grupului tinta si
denumiti aceste personaje. Definiti nevoile
pe care le au consumatorii si ceea ce este
probabil sa cumpere.

Reamintiti-le elevilor ca fiecare alegere pe
care o fac poate schimba strategia de
comunicare in afaceri. La final, rugati-i pe
elevi sa potriveasca fiecare profil cu o
platforma de socializare, astfel incat
reclamele sa fisi atinga potentialul maxim.

Etapa 3 (15 minute): Acum veti face un
proces invers. Cercetati in prealabil
statisticile privind grupurile tinta pentru
serviciile de streaming Netflix si Twitch.
Intrebati-i pe elevii dumneavoastrd care sunt
diferentele dintre cele doua cand vine vorba
de profilul publicului tinta. Comparati
opiniile elevilor cu statisticile.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceast3
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

1ora

Activitatea
practica ii ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.


https://youtu.be/t6ysE_e0XKQ
https://youtu.be/t6ysE_e0XKQ
https://youtu.be/t6ysE_e0XKQ
https://youtu.be/t6ysE_e0XKQ

Ziua 23 - Competente sociale: Diversitatea culturala

102

Instruire directa +
Tnvitare
experientiala

O combinatie de
prelegere si 2
exercitii de grup.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelege
diferitele
diferente
culturale si stie
cum sa respecte
fiecare mediu de
provenienta

Etapa 1 (10 minute): Veti introduce subiectul
diversitatii culturale si modul in care diferite culturi
pot avea perceptii diferite asupra diferitelor postari
in Social Media.

Etapa 2 (25 de minute): In clas3, intrebati fiecare
elev despre trecutul si originea sa. Daca toti elevii
provin din aceeasi tara, intrebati despre diferite
regiuni din cadrul tarii. Care sunt diferentele
culturale? Discutie in cazul unor "comentarii
stupide"

Etapa 3 (25 de minute): Veti pregati 6 scenarii
diferite: (de exemplu, utilizatori dintr-o tara
musulmana, o tara din Europa de Nord, America de
Sud, Asia, Africa si Europa de Est) si veti prezenta o
postare consideratd "controversata". Cat de
controversata ar putea fi aceasta in fiecare regiune
prezentatd? Alegeti postari de pe Instagram ale
unor celebritati de top pentru a da un imbold de

motivatie elevilor dumneavoastra.

Ecran
Calculatoare

Puteti scrie
"#controversial"
in platforme
precum
Instagram
pentru a gasi
postari
eficiente pentru
aceastd
activitate.

ora


https://www.instagram.com/explore/tags/controversial/?hl=es
https://www.instagram.com/explore/tags/controversial/?hl=es

Ziua 24 - Competente sociale: Diversitatea varstelor

103

Instruire directa +
Tnvitare
experientiala

O combinatie intre
o prelegere sio
activitate de
postare despre
cantareti din
diferite generatii.

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegerea
nevoilor si a
nivelului de
alfabetizare
digitald a
diferitelor
generatii.

Sa inteleaga
modul in care
varsta
influenteaza
utilizarea social
media

Etapa 1 (15 minute): Veti introduce subiectul
diversitatii de varsta si diferitele grupe de varsta in
functie de utilizarea Social Media.

- Persoane de peste 65 de ani

- Persoane cu varste cuprinse intre 50 si 64 de
ani

- Persoane cu varste cuprinse intre 30 si 49 de
ani

- Millennials

- GeneratiaZz

Dupa ce intelegeti modul in care folosesc social
media (de exemplu, frecventa sau platformele),
puteti incepe cu urmatoarea activitate.

Etapa 2 (40 de minute): Invitati elevii sa gdseasca un
artist care este sau a fost celebru pentru fiecare
grup generational. Apoi, spuneti-le elevilor cum ar
trebui sa publice o postare eficienta pentru publicul
lor tinta?

Etapa 3 (5 minute): Discutati rezultatele cu restul
clasei.

Ecran
Calculatoare

Tncercati sa
gasiti artisti care
sunt "legende",
adica celebri
pentru diferite
grupuri
generationale,
si oferiti-le
elevilor o
provocare
suplimentara!

1 ora



Ziua 24 - Platformele de social media: Reddit
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Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti diferitele
caracteristici ale
Reddit pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de implicare
Reddit;

Creati un cont de
afaceri Reddit.

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre
Reddit, pentru afaceri si caracteristicile
platformei pentru a atrage audienta.

Etapa 2 (20 de minute): Vizionarea
videoclipului Cum se posteaza pe Reddit si
demonstratia crearii unui profil Reddit.

Etapa 3 (20 de minute): Spidergrama si discutii.

Intrebati elevii care este cea mai buné
modalitate de a incepe o strategie de
marketing pe Reddit. Scrieti si completati
raspunsurile lor.

Etapa 4 (10 minute): impdrtiti elevii in
grupuri de cate 4 si rugati-i sa isi informeze
audienta despre activitatile viitoare (folositi
imaginatia). Creati o postare pe Reddit si un
program.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceast3
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media in mod
constient.

1ora


https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=hZ01vyQ7h-E&embeds_widget_referrer=https%3A%2F%2Frise.articulate.com%2F&embeds_euri=https%3A%2F%2Fcdn.embedly.com%2F&embeds_origin=https%3A%2F%2Fcdn.embedly.com&source_ve_path=MTM5MTE3LDEzOTExNw&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=hZ01vyQ7h-E&embeds_widget_referrer=https%3A%2F%2Frise.articulate.com%2F&embeds_euri=https%3A%2F%2Fcdn.embedly.com%2F&embeds_origin=https%3A%2F%2Fcdn.embedly.com&source_ve_path=MTM5MTE3LDEzOTExNw&feature=emb_logo

Ziua 24 - Continut: Cum sa scrii intr-un mod formal pe Linkedin

105

invatare prin
experienta

Crearea
continutului
(textului) profilului

Cursantii vor fi
capabili sa:

Scrieti postari
oficiale pe
LinkedIn;

Intelegerea
etichetei
platformei si a
modului de a
prezenta o
imagine
profesionala in
fata unui public
extern;

Creati postari de
calitate care sa se
adreseze
publicului intr-un
mod adecvat;

Creati continut
care sd aduca
valoare addugata
retelei.

Etapa 1 (15 minute): Introducere

Introduceti subiectul scrierii formale pe
LinkedIn si subliniati importanta respectarii
regulilor de scriere formala. Explicati regulile
de baza, cum ar fi utilizarea unor propozitii
complete si a unei gramatici adecvate,
evitarea argoului si a limbajului ocazional si
utilizarea unei punctuatii adecvate.

Etapa 2 (30 de minute): Demonstratie

Oferiti exemple de scriere formala pe
LinkedIn. Demonstrati cum sa scrieti un
mesaj clar si concis, cum sa va structurati
gandurile si cum sa comunicati intr-o
maniera profesionala.

Etapa 3 (15 minute): Concluzii

Discutati despre ce trebuie si ce nu trebuie sa
faceti pentru a scrie in mod formal pe
LinkedIn. Rezumati importanta respectarii
regulilor de scriere formala si Tncurajati elevii
sa exerseze si sa isi revizuiasca scrisul.

Computer
Internet
Programul de
formare
Follow-Us
pentru NEETS

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

Asigurati-va ca
folositi
exemplele
oferite n lectia
de curs si
linkurile de la
sfarsitul cursului
pentru a cauta
mai multe
informatii.

1ora



Ziua 24 - Cum se instaleaza monitorizarea social media?

106

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Alegeti cel mai
bun instrument de
monitorizare a
retelelor sociale
pentru scopurile
dumneavoastra.

Etapa 1 (20 de minute): Prezentati subiectul
instrumentelor de monitorizare a retelelor

sociale si modul in care fiecare le poate folosi.

Etapa 2 (15 minute): Cu ajutorul prezentarii,
explicati cum sa configurati monitorizarea
social media in cativa pasi.

Etapa 3 (15 minute): Elevii pot viziona un
videoclip pentru a intelege mai bine utilizarea
instrumentelor de monitorizare media, avand
ca exemplu HootSuite.

Etapa 3 (10 minute): Cereti elevilor sa
completeze chestionarul pentru a-si verifica
cunostintele.

Computer
Telefon mobil
Tableta
Creion
Notebook

Tn aceastd lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

1 ora



Ziua 24 - Programarea: Performante, Cum sa te intorci pe drumul cel bun

107

Instruire directa

Discutii Tn echipa,
PBL

Cursantii vor fi
capabili sa:

Intelegeti ca
indicatorii de
performanta in
social media sunt
indicatori
masurabili care
reflecta
performanta in
social media.

intelegeti ca
urmarirea
performantelor va
poate ajuta sa va
concentrati asupra
obiectivelor care
conteaza.

Etapa 1 (25 de minute): incepeti lectia prin
analizarea unor conturi si discutii Tn echipa.

e Pro si contra programarii bazate
pe performanta

Etapa 2 (30 de minute): O combinatie de
prelegeri si lecturi, plus o reflectie personala
si o discutie Tn echipa pe urmatoarele teme:

e Proiectii in programare

e Diferentele dintre programarea
predictiva si programarea Pick-a-day

e Cum sa va reveniti la program atunci
cand v-ati abatut.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie. Ghidati elevii sa

reflecteze asupra propriilor abilitati de a tine
evidenta performantelor

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Post-its
Markeri

n aceasts lectie,
sunteti profesor
si facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala i
ajuta pe elevi sa
se implice mai
mult in lectie si sa
foloseasca media
in mod constient

1ora



Ziua 25 - Competente sociale: Diversitatea si specificul publicului

108

Tnvitare
bazata pe
proiecte

Creati un "Persona"

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti
diversitatea
diferitelor
categorii de
public, nevoile si
modul in care
acesta ar
reactiona la
anumite postari.

Etapa 1 (5 minute): Prezentati lectia. Explicati-le
elevilor cd Tn clasa, fiecare elev fisi va crea o
"persona" proprie, definind: varsta, trecutul, sexul
(daca este cazul), nationalitatea, hobby-urile.

Etapa 2 (50 de minute): Crearea "Persona"

n etapa urmétoare, elevii isi vor prezenta "Persona"
in fata celorlalti membri ai clasei.

Etapa 3 (5 minute): Reflectie si feedback

Apoi veti alege diferite postari aleatorii, iar elevii vor
trebui sa isi dea cu parerea despre cum vor vedea
acele persoane acea postare.

Ecran
Calculatoare

Tncercati din
nou sa gasiti
postari
controversate
sau publicatii
ale
instagramers
cu mai multi
followeri.

1 ora


https://www.lifestyleasia.com/hk/entertainment/most-followed-instagram-accounts-in-the-world/
https://www.lifestyleasia.com/hk/entertainment/most-followed-instagram-accounts-in-the-world/
https://www.lifestyleasia.com/hk/entertainment/most-followed-instagram-accounts-in-the-world/
https://www.lifestyleasia.com/hk/entertainment/most-followed-instagram-accounts-in-the-world/
https://www.lifestyleasia.com/hk/entertainment/most-followed-instagram-accounts-in-the-world/

Ziua 25 - Platformele de social media: TikTok

109

Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

intelegeti diferitele
caracteristici ale
TikTok pentru
afaceri;

Descrieti sistemul
de implicare
TikTok;

Creati un cont de
afaceri TikTok.

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre
importanta TikTok in marketingul digital,
TikTok Business Center, date demografice si
algoritmul.

Etapa 2 (20 de minute): Studiu de caz
privind marketingul Ryanair TikTok.
Autentificati-va pe TikTok si cautati
contul TikTok al Ryanair pentru a le arata
elevilor dvs. cum sa foloseasca tendintele
virale in avantajul afacerii dvs.

Etapa 3 (10 minute): Spidergrama si discutii.
intrebati elevii care este cel mai bun mod de a
incepe o strategie de marketing pe TikTok.
Scrieti si completati raspunsurile lor. Discutati
despre caracteristicile cheie ale TikTok.

Etapa 4 (20 de minute): Activitate de grup.
Rugati elevii sa creeze un scurt videoclip si sa
utilizeze instrumente de editare inainte de a-
| posta.

Laptop
Proiector
Flipboard
Hartie
Markeri

n aceast3
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Folosirea
metodelor de
educatie vizuala
fi ajuta pe elevi
sa se implice
mai mult in
lectie si sa
utilizeze mass-
media in mod
constient.

1ora



Ziua 25 - Continut: Numaratoare de cuvinte usoara, emoticoane, meme-uri etc.
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Instruire directa

Exercitii practice de
scriere, exercitii de

lucru Tn echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Folositi in mod
eficient cuvinte
simple, numarati
cuvintele, inserati
emoji si meme-uri

in postarile din

social media
pentru a atrage
publicul si a creste
traficul catre un
site web.

Etapa 1 (10 minute): Introducere

Introduceti subiectul numararii usoare a
cuvintelor, emoji, meme-uri etc. in social
media. Explicati cum influenteaza acestea
comunicarea online.

Etapa 2 (35 min.): Demonstrati si explicati

Descompuneti diferitele tipuri de cuvinte,
emoticoane si meme-uri utilizate Tn social
media. Oferiti exemple pentru fiecare dintre
ele si explicati modul in care sunt folosite.

Etapa 3 (15 minute): Concluzii

Rezumati principalele puncte ale prezentarii
si conduceti o discutie despre utilizarea
acestor instrumente si efectele lor asupra
comunicarii.

Computer
Internet

Programul de
formare Follow-
Us pentru NEETS

Explicati-le
elevilor diferiti
termeni

utilizati Tn

social media,
cum ar fi
numarul de
cuvinte, emoiji,
meme si

altele.

Discutati de ce si
cum sunt folositi
acesti termeni in
social media si
cum pot fi
utilizati in mod
eficient.

Nu ezitati sa
folositi
materialele
YouTube si
continutul
platformei puse
la dispozitie.

1ora



ZIUA 25 - Sfaturi pentru monitorizarea social media
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Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lectura,
video

Cursantii vor fi
capabili sa:

Sa stii cum sa faci
ca monitorizarea
social media sa fie
profitabila.

Etapa 1 (40 de minute): Introducere

Introduceti sfaturi pentru a face ca
monitorizarea social media sa fie profitabila.
Explicati patru dintre acestea.

Tndrumati elevii sa:

Sa-si stabileasca obiective clare pentru
ei insisi

Gasiti termenii pe care fi foloseste
publicul tinta

Reactionati la feedback si la tendinte
Alegeti instrumentul adecvat de
monitorizare a retelelor sociale

Etapa 2 (10 minute): Prelegeri

Introduceti mai multe sfaturi si cele mai bune
practici privind monitorizarea social media.

Etapa 3 (10 minute): Evaluare

Rugati elevii sa completeze chestionarul
pentru a-si verifica cunostintele.

Computer Tn aceastd lectie,
Telefon mobil sunteti profesor
Tablets si facilitator.
Creion

Notebook

1 ora



Ziua 25 - Publicitate: Formatele de anunturi
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Instruire directa

O combinatie de
prelegeri, lecturi,
videoclipuri si
exercitii de lucru in
echipa

Cursantii vor fi
capabili sa:

Enumerati tipurile
de formate
publicitare;

Descrieti
caracteristicile unui
format publicitar
specific;

Analizati formatele
de anunturi prin
prisma experientei
utilizatorului.

Etapa 1 (10 minute): Prezentare despre » Laptop
tipurile de formate de anunturi. Definiti ce = Proiector
sunt anunturile publicitare statice si ce sunt * Flipboard
formatele de anunturi interactive. Dati = Hartie
exemple de formate publicitare din fiecare = Post-its
categorie si explicati modul in care acestea = Markeri

functioneaza in functie de experienta
utilizatorului.

Etapa 2 (10 minute): Pe un flipboard, realizati
doua tabele cu avantajele si dezavantajele
anunturilor statice si ale celor interactive.
Implicati elevii si rugati-i sa gaseasca 5
avantaje si 5 dezavantaje pentru fiecare.

Etapa 3 (30 de minute): Impartiti elevii in
doua grupuri, unul pentru a face un
brainstorming de idei de reclame statice, iar
celdlalt pentru a gasi idei de reclame
interactive. Alegeti in prealabil o marca mare
pe care o cunoaste toata lumea. Dati-le coli
mari de hartie si spuneti-le sa faca un
brainstorming pentru cat mai multe idei
pentru o campanie de brand care sa
foloseasca acea categorie specifica de
formate publicitare pe care o au.

Etapa 4 (10 minute): Invitati grupurile sa
prezinte rezultatele si sa discute pe baza
ideilor lor.

n aceast3
lectie, sunteti
profesor si
facilitator.

Activitatea
practica ii ajuta
pe cursanti sa
participe la
procesul de
invatare, sa fie
mai atenti si
apoi sa aplice
cunostintele
dobandite.

1ora
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